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Arte, Cidade e Resisténcia - Festival Baixa Augusta

Resumo

O projeto Arte, Cidade e Resisténcia - Festival Baixa Augusta consiste
em um festival de mudltiplas linguagens pensado para ser realizado na
chamada “Baixa Augusta”, em um dia de atividades, visando a valorizagao
do territério, bem como sua historia cultural, social, arquitetonica e
urbanistica, tendo em vista o processo de descaracterizagcao em que a rua
se encontra, atualmente.

O evento propde uma programacao pensada para discutir os processos de
gentrificagao atuantes na rua Augusta e suas consequentes reverberacdes
nas dinamicas sociais e espaciais da rua através da valorizacao de seu
patrimoénio cultural material e imaterial, utilizando a cultura e a memoaria
como ferramentas de ativacao de processos de resisténcia urbana.

A programacao tera uma duragcao de 12 horas (das 10h as 22h), e as
atividades acontecerao durante um domingo — dia de maior incidéncia de
atividades de lazer. A escolha do domingo foi pensada de maneira a se
articular com o fechamento para carros da Avenida Paulista, uma vez que
esta politica publica traz maior circulacao de pessoas pela regiao.

Nessa primeira edicao, o festival se desenvolvera ao longo da extensao da
Rua Augusta chamada de “Baixa Augusta', termo dado a extensao da Rua
Augusta que percorre da Avenida Paulista até o seu fim, quando se
transforma em Rua Martins Fontes, no Bairro Consolacao.

Toda a programacao sera gratuita e contara com a parceria dos espacos

participantes.

Justificativa

A rua Augusta é historicamente um espag¢o urbano que articula lazer,

habitacdo e comércio de forma a promover importantes didlogos de

diferentes identidades culturais da cidade de Sao Paulo, ganhando



destaque na midia como ponto turistico e referéncia de moda,
gastronomia, cinema, musica e cultura urbana.

Ao longo dos anos, a rua passou por diferentes alteracdes em sua dinamica
em resposta aos processos de especulacao imobilidria de cada periodo,
processo caracteristico das cidades brasileiras. Porém, atualmente a rua
vem passando por um processo de descaracterizacao e gentrificagcao, onde
as construcdes de casas, prédios de uso misto que articulavam habitacao,
Servicos e comercios, cinemas, casas de shows, galerias e restaurantes, vém
sendo substituidas por condominios de prédios residenciais murados com
guaritas, comprometendo tanto a diversidade e quanto a permeabilidade
da rua.

Esse processo altera as relacdes urbanas, uma vez que prioriza coédigos de
seguranca e isolamento, transformando a rua em um local de uso
predominantemente residencial de alto padrao, em detrimento dos
espacos multifuncionais que fortalecem dialogos urbanos e estimulam
relacdes de apropriacao coletiva dos espacos publicos, ou seja, elimina a
diversidade de pessoas e de expressodes culturais.

A realizacdo do Arte, Cidade e Resisténcia - Festival Baixa Augusta,
durante um domingo, € de extrema importancia para a populacao da
cidade de Sao Paulo, e também de outras cidades, para que se apresente a
problematica da gentrificacao da rua Augusta, de interesse da especulacao
imobiliaria.

O Festival visa a ativacao de dialogos entre os espacos culturais presentes,
cComo uma potente estratégia para aumentar a mobilizacao social e o
enfrentamento dos processos de gentrificacao. Nesse sentido, enxerga-se a
cultura como ferramenta de ativacao de processos reflexivos sobre as
dinamicas impostas pela gentrificacdo e sobre a importancia da rua
enquanto espaco de expressao de diversas identidades.

Ademais, cabe destacar a relevancia dos impactos previstos por este
projeto: atingir um publico de 20 mil pessoas, estimular empregos

temporarios, garantindo que 50% sejam destinados para moradores da



regiao e seu entorno, e oferecer a programacao inteiramente gratuita e

com recursos de acessibilidade.

Objetivo Geral

Realizar o festival Arte, Cidade e Resisténcia - Festival Rua
Augusta em um dia de atividades, com atracdes que ocupem a rua,
o Pargque Augusta e 0s espacos de uso coletivo que contribuem para

a dinamica cultural da regiao.

Objetivos Especificos

Fortalecer as articulacdes entre os atores locais que tenham
interesse em mMovimentar uma campanha continua de resisténcia
urbana.

Promover 12 atracdes de diferentes linguagens artisticas, sendo:
intervencao urbana, circo, fotografia, gastronomia, projecao de
teatro, moda, musica e cinema.

Oferecer todo o festival e suas contrapartidas de forma gratuita e
com recursos de acessibilidade de conteudo (intérprete de libras,
guando for o caso).

Atingir um publico de 20 mil pessoas.

Estimular empregos temporarios aos moradores da regido.

Expectativa de quantidade de publico alcancado com o projeto

Considerando que o Pargue Augusta em um final de semana “normal”

recebe quase 10 mil visitantes, e que além do parque iremos englobar o

publico da propria rua, e o publico alcancado com nossas acdes de

divulgacao, estimamos que o festival consiga atingir 20.000 pessoas.

Ficha Técnica

Coordenacao geral: Rodolfo Lima e Marina Mioni



- Coordenacao de producao: Caroline Silveira e Rodolfo Lima
- Curadoria: Diana Modena e Lara Paim
- Coordenadora de comunicacao: Diana Modena, Lara Paim e Marina

Mioni

Outras Informacgdes
*E importante frisar que um projeto deste porte possui outros profissionais

envolvidos nao listados aqui, como: supervisores técnicos, assessoria de
imprensa, midias sociais, produtores de dia, produtores técnicos, técnicos,
carregadores, montadores, profissionais da limpeza, entre outros.

* O festival contara com registro fotografico e em video.

Plano de Comunicagao, de Divulgacao e Comercializacao

Descricao:

Realizar o festival Arte, Cidade e Resisténcia — Festival Rua Augusta em um
dia de atividades gratuitas, com 12 atragcdes que ocuparao a rua, o Parque
Augusta e o0s espacos privados que ainda resistem no territorio, visando
valorizar este espaco publico e seus estabelecimentos, bem como sua
historia cultural, social, arquitetébnica e urbanistica, tendo em vista o

processo de descaracterizacao em que a rua se encontra, atualmente.

Valores Culturais:

e Social - criagdo de um espaco de socializacdgo em um dia de
atividades, com ac¢des formativas e de entretenimento, destinada aos
cidadaos de todas as faixas etarias da cidade de Sao Paulo;

e Societal - Promocao de atividades gratuitas a populagao, com ag¢des
formativas e de entretenimento; valorizagcao dos artistas e
estabelecimentos da Rua Augusta; fortalecimento da articulacao
entre esses estabelecimentos;

e Transcendental - Alimentar a discussao sobre a questao da

descaracterizacao e gentrificacao da Rua Augusta através de acdes



1)

de conscientizacao e valorizacao do territério da Rua Augusta e de
sua histoéria cultural, social, arquitetonica e urbanistica;
Pessoal/institucional - adquirir experiéncia enquanto profissionais

da area da Producao Cultural.

Analise Interna e Externa

1.1 Andlise Interna

Profissionais necessarios - Designer para desenvolvimento de
identidade visual e materiais graficos, comunicadores para
desenvolvimento de planejamento e execucao dos posts nas redes
sociais, equipe audiovisual para captacao e edicao de videos e
fotografias do projeto, comunicador local para articulacao dos atores
locais e divulgacao grafica fisica através de panfletos e cartazes.
Quais recursos ja existem - Designer (marca, identidade visual e
material grafico) - R$ 5.000,00

Quais recursos vou precisar - Gestor de redes sociais, grafica,
comunicador local, assessoria de imprensa, pagina no instagram - R$
17.070,00

1.2. Objetivo do Plano de Comunicacgao

Meta da Etapa 1 - (4 meses antes do Festival) - Comunicacao para

engajamento e financiamento: criar as redes sociais para divulgacado

virtual do projeto; obter seguidores nas redes sociais; engajamento nas

redes sociais; chamar a atencao para o festival e para o tema da

gentrificagao. Obter uma apresentagao do projeto para buscar recursos

complementares.

Meta da Etapa 2 - (inicio 3 meses antes do Festival) - Comunicagao
para articulacdao local e divulgacao das linguagens adotadas pelo
festival

Articulacao local através de duas ferramentas:

1. mapeamento de atores locais e produtores culturais locais.



2. Oficina de derivas urbanas com coletivo Dodecafénico - estratégia
pensada para articulacao local dos principais atores de acordo com o
objetivo de ativagao de um processo continuado de resisténcia aos

processos constantes de gentrificagao.
3. Curadoria coletiva da exposicao de fotografias sobre a rua.

Meta da Etapa 3 - (2 meses antes do Festival) Comunica¢ao para
engajamento - aumentar o engajamento nas redes sociais; aumentar o
numero de seguidores nas redes sociais; divulgar o festival, promover

lives e entrevistas com profissionais sobre o tema da gentrificacao.

Meta da Etapa 4 - (1 més antes do Festival) Comunicagdo para
engajamento e divulgagdo - Aumento do engajamento nas redes
sociais; aumentar os seguidores nas redes sociais; apresentar a
programacao do festival; promover lives e entrevistas com artistas
convidados para a programacao, impressao de material grafico para a

divulgacao do evento; distribuicao e colagem desse material

Objetivo da Etapa 5 - (Durante o Festival) - Compartilhamento ao vivo

das atividades realizadas através das redes sociais - stories e feed.

Objetivo da Etapa 6 - (Apdés Festival) - Compartilhamento de
entrevistas com os artistas e moradores da rua Augusta, divulgagao dos
impactos sociais do evento e das ferramentas de resisténcia cultural

compartilhadas em todo o processo.

1.3 Publicos

Persona ( branding) - Como eu vou me apresentar - identidade
visual, tipos e discursos, referéncias

e Marca - Institucional - Festival Arte e Resisténcia da Baixa Augusta.

e Posicionamento - Festival de Arte que promove uma discussao

acerca do tema da gentrificacao e procura ativar processos de



articulacao local capazes de construir coletivamente estratégias de
resisténcia urbana.

e Referéncias estéticas - Movimentos da Contracultura que trazem a
arte e o cotidiano como ferramentas de resisténcia - Hélio Oiticica,
Lygia Clark, Augusto Boal, Lygia Pape.

e I|dentidade visual marca: referéncias tanto a cultura pop dos anos 80
como a cultura pop dos anos 2000, trabalhar referéncias estéticas do

patriménio arquitetdnico e do desenho da rua.

Persona (audiéncia) - quem vai consumir e se engajar com o
conteudo do projeto

Publico Apoiador: comerciantes e artistas que ocupam a rua augusta e
estdo ameacados com o processo de gentrificacdao, designers,
publicitarios e editores de video; graficas, palestrantes e especialistas no

tema, comunicadores locais, locutor de radio.

Publico Financiador: pessoas fisicas e juridicas que tenham interesse
em qgue o evento ocorra, tais como: moradores da regido, pessoas
engajadas na cultura, pessoas interessadas na tematica e nos eventos,

jovens, empresarios que atuam na regiao.

Publico Final: moradores e comerciantes da regido do Baixo Augusta e
regides adjacentes; adultos e jovens que fazem parte dessa memoria
afetiva e coletiva que percorre os anos 80, 90 e 2000, jovens e
estudantes, universitarios, académicos e profissionais de areas que
interseccionam de alguma forma a tematica, como arquitetura e
urbanismo, gestao publica, sociologia, artes, cinema, jornalismo,
geografia, ciéncias politicas, pessoas e coletivos envolvidos em
movimentos sociais de resisténcia urbana como MTST, Fundo Fica, A

Cidade Precisa de Vocé.

1.4.Narrativas - campanhas, temas, palavras chaves, metas

e Campanha da Etapa 1 - Ativacao das redes sociais



Tema: Baixa Augusta: memoria, pertencimento e resisténcia.

Palavras chave: Festival, Show, Teatro, Musica, Circo, Artes,
Gentrificacao, Rua Augusta, Baixa Augusta, Resisténcia Cultural

e Meta 1 — Atrair interesse de apoiadores financeiros da sociedade civil
por meio de campanhas de financiamento coletivo

e Meta 2-Aumentar em 100% o publico de seguidores.

e Meta 3 - Instigar o publico a interagir com a proposta da pagina.

e Meta 4 — Mapeamento dos atores locais - chamamento publico de

pessoas locais interessadas e contribuir com o projeto.

Duracgao: quatro semanas, uma estratégia por semana
Propostas de conteudos:

Posts semana 1: Baixa Augusta: memoaria, pertencimento e resisténcia.

Posts semana 2: Trocas de memodrias - conta pra gente qual sua

lembranca mais simbdlica na rua Augusta.

Posts semana 3: Chamada Publica: convidamos artistas, comerciantes,
moradores e todes atores locais que tenham interesse em participar de

um projeto cultural sobre a rua Augusta.
Posts semana 4: Apresentacao da equipe e do proposito do projeto.

Campanha da Etapa 2 - Lancamento do Festival e conversas com

especialistas
Tema - Festival Arte e Resisténcia e a gentrificacao da rua Augusta

Palavras chave - Festival, Show, Teatro, MduUsica, Circo, Artes,

Gentrificacao, Rua Augusta, Baixa Augusta, Resisténcia Cultural.

Meta 1- aumentar em 150% o numero de seguidores em todas as redes

sociais.



Meta 2 - gerar engajamento com entrevistas e lives que abordam mais

a fundo a tematica da gentrificacao.
Meta 3 - Apresentacao do Festival.

Meta 4 - Articulacdao com atores mapeados - chamamento para oficina

de derivas urbanas.
Duragao: 4 semanas

A primeira semana sera voltada para divulgacao da oficina de derivas
urbanas com o coletivo Dodecafénico. Nas sete semanas seguintes
havera uma combinacao entre um post para apresentacao de uma das
linguagens que compdem a programagao, um post abrindo
guestionamentos sobre a tematica, convidando o publico a interagir e
um post convidando para a live com tema e convidados relacionados

ao tema

Semana 1: Apresentacao da proposta de “derivas memograficas” com
coletivo Dodecafénico e chamamento dos atores locais para

participarem desse momento

Semana 2: Divulgacao dos atores locais e o resultado de suas derivas e

respectivos registros fotograficos

Semana 3: Divulgacao dos atores locais e o resultado de suas derivas e

respectivos registros fotograficos

Semana 4: Chamamento para o processo de curadoria da exposi¢cao no
Parque Augusta e Live com os atores locais apontando os principais

processos vivenciados por eles na rua Augusta nos ultimos dois anos

Campanha da Etapa 3 - Aquecimento do Festival e conversas com

especialistas

Tema - Festival Arte e Resisténcia e a gentrificacao da rua Augusta



Palavras chave - Festival, Show, Teatro, MduUsica, Circo, Artes,

Gentrificacao, Rua Augusta, Baixo Augusta.

Meta 1- aumentar em 150% o numero de seguidores em todas as redes

sociais.

Meta 2 - gerar engajamento com as entrevistas e lives e expectativa

para o festival.

Meta 3 - Alimentar os dialogos entre a programacao pensada, as
linguagens escolhidas e as relacdes de memodria, patriménio e

resisténcia dos espacos contemplados.
Duracao: 6 semanas

Semana 1: Linguagem Gastronomia - posts de resgates histéricos sobre

0s espacos de gastronomia da rua Augusta.

Semana 2: Linguagem Cinema - posts de resgates histdricos sobre os
cinemas de rua e sua importancia nos processos culturais da rua

Augusta.

Semana 3: Linguagem Teatro - posts sobre a importancia da cena
teatral na Augusta, e suas reverberacdes para a cidade e também para

o Brasil.

Semana 4: Linguagem Patrimdnio - posts sobre o Parque Augusta e 0s
movimentos sociais que contribuiram para a conquista desse

importante espaco publico.

Semana 5: Circo - A importancia dos artistas de rua enquanto

promotores de cultura, lazer e cultura na cidade.
Semana 6: Apresentacao da programacgao do Festival.

Campanha da Etapa 4 - Comunicacao para engajamento e divulgacao

detalhada do evento



Meta 1: Gerar alto fluxo de visualizacdao e compartilhamento sobre a

programacao do Festival.

Meta 2: Divulgar os artistas convidados e sua relacdao com a proposta

curatorial.
Meta 3: Aumentar em 100% a visibilidade do projeto.
Duragao: 4 semanas

Campanha da Etapa 5 - Compartilhamento em tempo real das

atividades do Festival.

Meta 1: Gerar engajamento da comunidade e alcancar publicos que

nao poderao estar presentes.

Meta 2: Aumentar o fluxo de discussdes sobre o tema de gentrificacao.
Meta 3: Aumentar em 100% a visibilidade do projeto.

Duracgao: 1dia

Campanha da Etapa 6 - Divulgacao dos impactos instantaneos do
evento, compartilhamento das percepcdes, vivéncias e perspectivas

para a continuidade do movimento de articulagcao local.

Meta 1: Atrair novos atores sociais para a continuacao do processo de

articulacao de estratégias de resisténcia urbana.

Meta 2: Transformar a pagina do evento em um espaco de divulgacao

dos processos de resisténcia e articulagdes locais.

Meta 3: Aumentar o fluxo de discussdes sobre a tematica e atrair novos

olhares e perspectivas.

Duragao: 4 semanas



Semana 1: Divulgacao das entrevistas realizadas durante o evento com
os atores locais (moradores, comerciantes, Vvisitantes, artistas,

prestadores de servicos).

Semana 2: TBT - um post por dia relembrando cada parte da

programacao.

Semana 3: TBT - um post por dia relembrando cada parte da

programacao.

Semana 4: Divulgacao dos impactos do evento - qualitativos e

quantitativos.

Plano de Midia

Face

book Facebook | Facebook [Facebook Facebook Facebook
Insta Insta

gram gram Instagram | Instagram Instagram Instagram

Twitter |[Twitter Twitter Twitter Twitter Twitter




Site Site Site Site Site Site
YouTube [YouTube YouTube YouTube YouTube
comuni
cacao comunica
local - [comunica | ¢ao local-
chama |c¢ao local - [divulgagao
mento [derivase |fisica nos
publico, [reunides |estabeleci-
carta- presen- mentos
zes ciais Mmapeados
Anuncio
em Radio

1.5. Mapa de Conteuidos - Possibilidades de contetdos

As possibilidades de conteudos se encontram detalhadas dentro do
item 1.4

1.6 Referéncias

e Virada Sustentavel - https:/Mww.instagram.com/viradasustentavel/

e Virada Cultural de Sao Paulo -

https://www.capital.sp.gov.br/turista/atracoes/eventos/virada-cultural

Cronograma de Realizacao

O cronograma do projeto possui 5 meses de atividades, subdivididas em:

Pré Producao - 4 meses

Pré-definicao da data de realizacao do projeto

Consulta de agenda das atragdes pré definidas pela curadoria

Agendamento do festival nos espacos

Fechamento da data do festival



https://www.instagram.com/viradasustentavel/
https://www.capital.sp.gov.br/turista/atracoes/eventos/virada-cultural

Contratacao da equipe de producao

Contratagao da pessoa responsavel pelas midias sociais e do designer
grafico

Criacao das redes sociais do evento e inicio das postagens

Criacao da campanha de financiamento coletivo para complementacao
de recursos

Envio de contratos para espacos e artistas

Solicitagao de autorizagdes junto aos locais publicos, como o Parque
Augusta

Solicitagao de liberacao dos direitos autorais dos filmes exibidos no Cine
Itau

Contratacao da equipe de Assessoria de Imprensa

Visitas técnicas

Mapeamento de atores locais e produtores culturais locais
Comunicacao com o publico local para selecionar os participantes das
Derivas Memograficas

Envio de releases e fotos para a Assessoria

Criacao da identidade visual do projeto

Verificacao de rider técnico dos artistas

Contratacao de equipamentos de som e luz

Contratacao dos servicos de intérprete de LIBRAS, fotografo e registro
audiovisual

Contato com ECAD para recolhimento das agdes de cinema

Realizacao da oficina Derivas Memograficas, com o grupo Dodecafénico
Curadoria coletiva da exposicao de fotografias sobre a rua

Acertos finais com os artistas integrantes da programacao

Impressao das fotos da exposicao

impressao de material grafico para a divulgacao do evento

Distribuicao e colagem do material grafico
Evento / Festival - 1 semana (preparacéo e realizacio)

Treinamento dos produtores locais para o dia do evento.



Ativacao dos locais de realizacao, com a montagem técnica dos espacos.
Realizagao do festival.

Compartilhamento ao vivo das atividades realizadas atraves das redes
sociais - stories e feed.

Realizacao de acdes de avaliagcao in loco.
Po6s producao -1 més

Desmobilizacdao dos materiais e da estrutura do festival
Devolucao de itens locados

Solicitacao das notas fiscais

Pagamentos

Fechamento de conta

Prestacao de contas, caso haja

Avaliacao dos resultados

Publicagcao dos resultados nas redes sociais do evento

Compartilhamento de entrevistas

Abaixo enviamos um quadro com a diagramacao das atividades no tempo:



Cronograma - Arte, Cidade e Resisténcia — Festival Baixa Augusta




Programacgao

DU . .
ATIVI LINGUA . INI | TERMI OBSERVA
LOCAL DADE GEM DESCRICAO RNA Cio NO COES
CAO
Atividade lddica 1) sem
para criangas, que necessidade
recupera as de retirada de
brincadeiras de ingresso
Ruas sem Interven rua (pular corda
. cao "1 2h 10h 12h
Wi Fi pula saco,
urbana X
gueimada e etc, e
brinquedos como 2) em caso de
i0-i6, piao, entre chuvas as
outros) atracdes
*Ruas sem wifi
Espetaculo de e Exposi¢cao
circo cuja principal “Ocupacgao
caracteristica é a Parque
Grupo interatividade Augusta”
Nama Circo com o publico, 1h 13h 14h serao
kaca que é incluido de canceladas.
Pargue diferentes formas
Augusta em todos os
ndmeros. 3) em caso de
tempo
chuvoso,
0 espetaculo
com o grupo
Exposicao de Namakaca
imagens feitas sera
. = pelos transferido no
o Parque fig |(?C?IS durantg a 8h 18h Orarlg para o
AUQUSta" oficina de derivas C?”Junto
° urbanas realizada Nacional, com
pelo coletivo retirada de
Dodecafénico ingressos com
1hora de
antecedéncia.




Roda de conversa
sobre coautoria de

funcionamento.

Roda de espacos publicos e
Conversa ., | narrativas sobre o
" . | Patrimo
Ocupaca nio processo de 1h30 |14h30| 16h
o Parque conquista do
Augusta" parque Augusta,
com Laura Sobral
+ Gabriela Krantz.
Aideia é que seja
realizada uma
Sorvete atividade na
ria cozinha e
Sorloko Aulas de Gastrono a eroxirrnguo Ingressos
Gastrono . |o . h 17h 18h retirados 1
Rua . mia publico das
mia . hora antes.
Augusta receitas do local,
305 que existe no
endereco desde
1994,
(extinto) |[Festa com Apresentacao de
Bar do | coletivo desfile de moda Sem
Netdo [VOODOH | Moda e | da marca Daspu 1h 19h >oh necessidade
Rua OP + Musica | embalado pelos de retirada de
Augusta| Desfile antigos DJs do Bar ingresso
584 Daspu do Netdo.
. NAs i
Projecao na JAs imagens
. foram
(extinto) fachada do teatro, .
Teatro, . gentilmente
Teatro L de imagens de .
Augusta | O que eu Projecao ecas de teatro cedidas pelos
N q . e be¢ . 1h 20h 21h fotoégrafos.
Rua ja vivi .. |que estiveram em
Patrimo 2)Sem
Augusta nio cartaz durante seu necessidade
943 periodo de

de retirada de
ingresso




Espaco

. . . | Exibicao do filme a projecao
ltau Projecao u N .
Cinermna Essa rua Mapea Essa rua tdo 8 acontecera
RU3 tao d;; Augusta” (1968) de|minu| 19h 20h em looping
Augusta . Carlos tos por o periodo
Augusta Cinema Reichenbach de Thora
1475
Espaco Exibicao do filme-
[tau “O Puritano da Ingressos
Cinema Cinema | Cinema Rua Augus‘Fa de 2h 20h 22h retirados 1
Rua Mazzaropi, em
hora antes.
Augusta uma das salas do
1475 cinema.
Espaco S
tal Exibicao do
Cinema documentario N Ingressos
RUA Cinema | Cinema “Rua Augusta, minu| 21h 21n15 retirados 1
1029" de Mirrah tos hora antes.
Augusta lafez
1475
Exibicao do
Eepaco documentario
P F "Quando as Luzes
[tau .
Cinerma das Marquises se Ingressos
RUA Cinema | Cinema Apagam - a 1Th26 | 21h30 | 23h retirados 1
Historia da hora antes.
Augusta A
1475 Cinelandia
Paulistana” de
Renata Brandao
Espaco e .
tal Exibicao do filme
Cinema “Alguma Coisa Ingressos
RU3 Cinema | Cinema | Assim”(2017) de | 1h20 |21h40| 23h retirados 1
Mariana Bastas e hora antes.
Augusta

1475

Esmir Filho




Orcamento e Fluxo de Desembolso

Arte, Cidade e Resisténcia — Festival Baixa Augusta

ltem |Descricdo ‘ Quantidade ‘ Unidade ‘ Qnid. unidade|  Valor Unitario Total
1 |PRE-PRODUGACQ/EVENTO/POS -4 meses
11 |Curadoria 1 Projeto 1 RS 5.000,00 R$ 5.000,00
1.2 |Coordenacdo Geral 1 Més 5 RS 5.000,00 RS 25.000,00
1.3 |Coordenanacdo Produc &o Artistica 1 Més 4 RS 4.000,00 R$% 16.000,00
1.4 |Produtores 1 Més 2 RS 3.000,00 R$ 6.000,00
15 |Supenisdo técnica 1 Més 2 RS 5.000,00 RS 10.000,00
1.6 |Derivas Memografic as, com o grupo Dodecafdnic o 1 Projeto 1 R$3.000.00 R%$3.000.00
R$ 62.000,00
ltem |Descrido ‘ Quantidade ‘ Unidade ‘ Qntd. unidadel Valor Unitario Total
2 |ATRAGOES PARQUE AUGUSTA
21 |Produtores de dia 3 Diria 1 RS 1.000,00 R$ 3.000,00
22 |Rider técnico som 1 Diria 1 RS 4.000,00 RS 4.000,00
23 |Ruas sem wifi (Infernenco Urbana) 1 Projeto 1 R$ 5.000,00 R$ 5.000,00
24 |Namakaca (Circo) 1 Projeto 1 RS 4.000,00 RS 4.000,00
25 |"Ocupagio Parque Augusta” (Fotografia) 1 Projeto 1 RS 15.000,00 RS 15.000,00
26 |“Ocupacfo Pamue Augusta” (Roda de Comversa) 3 Diarias 1 RS 500,00 RS 1.500,00
p7 |INtemprete de LIBRAS - Namakaca e Roda de 2 Diérias 1 RS 800,00 RS 1.600,00
Conversa
SUBTOTAL| R$ 34.100,00
ltem |Descricdo ‘ Quantidade ‘ Unidade ‘ Qntd. unidade|  Valor Unitario Total
3 |AULAS DE GASTRONOMIA
31 Egﬁg'ﬁ;ﬁ;@fﬁ;&”ﬂm - 1 Projeto 1 RS 3.000,00 RS 3.000,00
32 |Intémrete de LIBRAS 2 Diria 1 RS 800,00 RS 1.600,00
33 |Produtor local 1 Diria 1 RS 600,00 RS 600,00
SUBTOTAL| R$5.200,00
ltem |Descricdo ‘ Quantidade ‘ Unidade ‘ Qntd. unidade|  Valor Unitario Total
4 |VOODOHOP - A VOLTA DO INFERNINHO + DESFILE PERFORMANCE DASPU
41 |Produtores de dia 4 Diria 1 RS 1.000,00 RS 4.000,00
42 |Rider técnico som - tipo 4 ¢/ kit DJ + Backline 1 Diaria 1 RS 6.150,00 R$ 6.150,00
43 |Ridertécnico luz - tipo 2 1 Diria 1 RS 2.000,00 R$ 2.000,00
44 |Roda de Conversa 3 Diria 1 RS 500,00 RS 1.500,00
45 |Intémprete de LIBRAS para a roda de conversa 2 Diria 1 RS 800,00 RS 1.600,00
46 |Vodoohop (Festa) 1 Projeto 1 RS 5.000,00 R$ 5.000,00
47 |Gerador 200 KVA 1 Diaria 1 RS 1.550,00 R$ 1.550,00
48 |Studio SP ( Aluguel Espac o) 1 Diria 1 RS 2.000,00 R$ 2.000,00
49 |DASPU (Desfile) 1 Projeto 1 RS 15.000,00 RS 15.000,00
SUBTOTAL| RS$ 38.800,00




ltem |Descricdo ‘ Quantidade ‘ Unidade ‘ Qnid. unidade Walor U nitario Total
§ |TEATRO AUGUSTA
"0 gue eu ja wi" (Projecdo Mapeada) - Aluguel
51 |projeto’concepg do /direitos 1 caché 1 R529.000,00 R$ 29.000,00
autorais/ pes quisa/Gerador
52 |Produtor de dia 1 caché 1 RS 600,00 RS 600,00
SUBTOTAL| RS$29.600,00
ltem |Descricdo ‘ Quantidade ‘ Unidade ‘ Qnid. unidade Walor U nitario Total
& |ESPAGO ITAU DE CINEMA
6.1 |Liberagdo de direitos autorais 1 verba 5 RS 2.500,00 R$12.500,00
6.2 |ECAD 1 verba 3 RS 400,00 R$ 1.200,00
6.2 |Produtor de dia 1 caché 1 RS 600,00 RS 600,00
SUBTOTAL R$ 14.300,00
ltem |Descricdo ‘ Quantidade ‘ Unidade ‘ Qntd. unidade Valor Unitario Total
7 |DIVULGAGAO E COMUNICAGAO
7.1 |Assessoria deimprensa 1 Projeto 1 R3 6.000,00 RS$ 6.000,00
7.2 |Midias Sociais 1 Projeto 2 RS 800,00 R$ 1.600,00
7.3 |Designer Grafico 1 Projeto 1 RS 5.000,00 R$ 5.000,00
7.4 |Comunicadores locais / divulgadores 5 caché 1 RS 1.000,00 R$ 5.000,00
7.5 |Impressdo de cartazes / poster A3 100 unidades 1 R$3,95 RS 395,00
76 |Impresséo de flyers AS 5000 unidades 1 R$0.82 RS 4.075,00
7.5 |Registro fotografico do evento 2 Diaria 1 R$ 2.500,00 R$ 5.000,00
7.5 |Registro audiovisual do evento 1 Projeto 1 RS 4.000,00 R$ 4.000,00
SUBTOTAL R$ 31.070,00
ltem |Descricdo Quantidade | Unidade |Qntd. unidade Valor Unitario Total
8 |SERVIGOS
8.1 |Kit Lanches (tipo 5) 200 Projeto 1 R$ 13,49 RS$ 2.698,00
8.2 |Agente de Limpeza 10 Diaria 1 RS 150,00 RS$ 1.500,00
8.3 |Seguranca 7 Diaria 1 RS 300,00 R$ 2.100,00
8.4 |Bombeiro Ciml 5 Diaria 1 RS 200,00 R$ 1.000,00
8.5 |Agua Mineral (caixa 48 copos) 15 Projeto 1 R$29.99 RS 449,85
SUBTOTAL RS 7.747,85
ltem |Descricdo ‘ Quantidade ‘ Unidade ‘ Ocoméncia Valor Unitario Total
9 |ADMINISTRAGAO
91 |Assessora Contabil 1 Projeto 1 R3 2.000,00 RS 2.000,00
9.2 |Tarfa bancaria 1 més 5 RS 300,00 RS$ 1.500,00
SUBTOTAL RS 3.500,00
TOTAL DO PROJETO| RS 226.317,85

Outras Informacgdes: *Os recolhimentos de direitos autorais serao de responsabilidade de cada artista, previsto
em contrato a ser firmado por ambas as partes. Em razdo disso, nao ha previsdao orcamentaria para este item.s




Contrapartida do Projeto

Buscamos abranger as seguintes medidas de promoc¢ao do acesso aos
bens culturais produzidos por este projeto:
- Acesso gratuito a todas as acdes culturais realizadas durante o
festival.
- Disponibilizacdao de intérprete de Libras quando for aplicavel as

apresentacoes.

Acoes de Avaliacao

- Quantificar o numero de acdes culturais realizadas e publico
participante em cada.

- Quantificar o numero de publico total, tendo como estimativa 20 mil
pessoas.

- Avaliar o aumento no fluxo de pessoas ocupando a rua através de
medi¢cdes quantitativas pré evento e pds evento

- Qualificar por meio de escutas ativas realizadas pela equipe através
de entrevistas com os frequentadores da regidao, tanto na pré
producao como na pos producao, de forma a avaliar quais impactos
gualitativos do evento.

- Quantificar, por meio da coleta de dados, o numero de empregos

gerados, de modo direto e indireto.



