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e Resumo: Produgdo de um curta-metragem documental de 30 minutos sobre
a trajetéria e a producgédo artistica de Maria Auxiliadora da Silva. Maria
Auxiliadora foi uma artista rotulada como “naif’, vendia suas pinturas na
Praca da Republica em Sao Paulo, fez parte do grupo de artistas do Embu
das Artes e foi “descoberta” por Pietro Maria Bardi, diretor fundador do MASP,
que a projetou no circuito de arte tradicional. A exibigdo do projeto, quando
finalizado, sera principalmente em festivais de curtas e, possivelmente,
parcerias com instituicbes artisticas, canais de televisdo e servicos de
streaming. Apds determinado periodo de circulagao fechada, o projeto podera

ser disponibilizado gratuitamente na internet.

e Justificativa: O formato audiovisual possibilita um registro atemporal e de
maior circulagdo, além de se aliar de maneira mais interessante a cultura da
oralidade em que esses tipos de historias circulam. Pensando sobre os
artistas jogados na categoria de arte popular, ha pouca preocupagédo com a
pesquisa e registro de suas trajetérias e produgdes, fazendo com que essas
historias circulem apenas no ambito doméstico da propria familia do ou da
artista. O filme podera aumentar o alcance do conhecimento sobre a artista,
além da histéria da familia Silva e a produgédo dos irméos de Maria
Auxiliadora, ainda vivos e atuantes. A historia de Maria Auxiliadora é

atravessada pelos trés principais marcadores sociais: género, raga e classe.



Sua producao foi rotulada como “ingénua”, pela légica racista e classista do
mercado de arte, e suas falas e as pesquisas produzidas posteriormente
mostram n&o haver nada de ingénuo nessas produgdes. Auxiliadora pintou
cenas de interior e da periferia de Sao Paulo, lugares onde viveu, além de
cenas de carnaval, orixas e rituais do candomblé que frequentava, sendo um

importante legado da cultura afro-brasileira.

Objetivos: O projeto tem como objetivo central agregar ao patriménio
artistico e cultural brasileiro um material audiovisual sobre uma artista dita
“primitiva” pela histéria da arte, cuja trajetoria foi interrompida por uma morte
precoce aos 39 anos, apenas cinco anos apos a sua “descoberta” pelo
mercado de arte. Pertencente a uma familia de artistas, ela pdde ainda em
vida viver da pintura, e possibilitou financeiramente que seus irmaos também
pudessem seguir esse caminho. De origem periférica, trabalhou em diversos
oficios, inclusive como empregada doméstica, titulo que estampou diversas
matérias sobre ela, como “empregada doméstica trocou o aspirador pelos
pincéis”. Apds sua morte, foi esquecida pelo mercado e sua produgcido nunca
foi organizada ou novamente reunida até 2018, quando o MASP produziu
uma ampla exposicdo de pinturas da artista e uma publicagdo com
reproducdo de das obras localizadas. A pesquisa realizada para esses
projetos abriram portas para a ampliagcdo desse repertério para além das
pinturas e suas anadlises. O projeto tem, entdo, o objetivo ser um registro
atemporal direcionado a histéria de Auxiliadora e seus arredores, como seus
irmaos artistas e o grupo de artistas do Embu das Artes, do qual a artista fez

parte.

Ficha técnica:

- Realizagdo (proponente):
Mauricio Bahia Sacramento/Batekoo (CNPJ: 25976466000158)

- Diregao, pesquisa e roteiro: Artur Santoro

- Producao executiva: Amanda Negri



- Assistentes de producao: Marcela Aquela, Tabyta Aguiar
- Comunicacéao e assessoria de imprensa: Amanda Prato Viana e Ana
Giullia Cecotte

- Diregao de fotografia e captagao de imagens: Daniel Cabrel

e Orcamento e fluxo de desembolso, e Cronograma de realizagao:
orgcamento_cronograma.xIsx

e Plano de Comunica¢ao, de Divulgagcdao e Comercializagao; A¢oes de

avaliagao:

plano de comunicagao_objetivos e agdes do projeto integrado.xlsx

2 PLANO DE COMUNICAGAO DE DIVULGAGAO E COMERCIALIZAGAO

2.1 Analise Interna e Externa
2.1.1 Analise Interna

e Profissionais necessarios: Diretor, Pesquisador, Roteirista, Produtor
Executivo, equipe de flmagem e som, Relag¢des Publicas, Assessor de
Imprensa, Gestor Cultural, Gestor de Midias Sociais, Produtor de Conteudo,
Editor de video, Design, Baristas, Atragbes Musicais, Gargons e
Recepcionistas (eventos).

e Quais recursos ja existem: Diretor, Pesquisador, Roteirista, Produtor
Executivo, equipe de flmagem e som, Rela¢des Publicas, Assessor de
Imprensa, Gestor Cultural, Gestor de Midias Sociais, Produtor de Conteudo.
Recursos para investimento: R$220.000,00 (pré-producéo).

e Quais recursos irdo precisar: Editor de video, Design, Baristas, Atragoes

Musicais, Gargons e Recepcionistas (eventos). Estratégia — permuta,


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1IiJiFTDJ0CpJipqGbmMhj9iGEwy8xQcE/edit?usp=sharing&ouid=104856472478769549090&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1fQAzeFOIWREtiSUF2CAKW12A3cQ6ZFfX/edit#gid=1445932659

voluntariado, parcerias, crowdfunding, editais publicos e evento de

arrecadacao.

2.1.2 Analise Externa

Dada a relevancia social, politica, artistica e cultural do projeto, em tempos onde,
apesar do sucateamento estatal da cultura, cada vez mais empresas € marcas
buscam dar visibilidade a projetos desse cunho, torna-se, além de relevante,

possivel a execugdo do mesmo.

2.2. Objetivos do Plano de Comunicagéao

e Objetivo Comunicacgédo para financiamento: Arrecadagdo de R$100.000,00 via
financiamento coletivo (crowdfunding) e R$120.000,00 via evento de
arrecadacao na preé-producao.

e Objetivo Comunicagdo de engajamento: Arrecadagédo de R$100.000,00 via
PROAC e fechamento de parcerias para redugao de custos.

e Objetivo Comunicacgao da Fruicao: Segundo evento para langamento do
documentario e veiculagdo em festivais de curtas e em instituicdes artisticas,

canais de televiséo e servigos de streaming.

2.3 Publicos

e Persona (branding): Marca: Pessoal — Maria Auxiliadora da Silva. Projeto
audiovisual com viés politico-social, transgressor do tempo entre a obra de
Maria Auxiliadora e a Batekoo. Identidade visual potente e alinhada tanto aos
ideais do Documentario quanto a comunicagao grafica da Batekoo, parceira
master. Posicionamento: Discursos provocativos voltados para discussdes
em torno dos indicativos sociais e suas consequéncias: raga, género e
classe. Referéncias estéticas: Batekoo, Exposi¢cao Carolina Maria de Jesus
(IMS, 2022).



e Persona (audiéncia):

Financiador: a) Financiamento coletivo; b) Financiamento via evento de

arrecadacgao

Perfil: a) Publico geral, digitalmente ativo, com interesse cultural e habituado a
participar de crowdfundings. b) Publico da Batekoo (jovens, negros, periféricos,
classes baixa e média, com interesse cultural e ativistas politicos) e publico
impactado pelos conteudos digitais (geral, mas com os recortes supracitados em
evidéncia, uma vez que € o publico dos veiculos de midia parceiros, também

alinhados aos objetivos sociais do documentario.

Apoiador: a) Parceiros de servigos; b) espacgo; c) produgao de conteudo e

divulgacgao

Perfil: a) Profissionais jovens da area de comunicacgao, arte e servigos gerais, como
designers, editores de video, atragbes musicais, gargons e recepcionistas. Média
etaria de 20 a 30 anos, independentes, ou empresas de comunicagao que desejem
acessar o publico da area da cultura em troca de divulgagéo e permuta.
Profissionais que possuam catalogos de portfdlio ligados as areas de gestao

cultural, producgao cultural, lazer, economia criativa, politica cultural.
Imprensa: Comunicagao e Divulgagao

Perfil: Profissionais jovens da area de comunicagéo, perfis em redes sociais
(coletivos ou individuais) de influenciadores alinhados aos ideais do projeto e da
Batekoo. Média etaria de 20 a 30 anos, independentes, ou empresas de
comunicagao que desejem acessar o publico da area da cultura em troca de
divulgacao e permuta. Profissionais que possuam catalogos de portfélio ligados as

areas de gestao cultural, producgao cultural, lazer, economia criativa, politica cultural.
Publico final: Consumidores do produto

Perfil: Publico da Batekoo (jovens, negros, periféricos, classes baixa e média, com
interesse cultural e ativistas politicos) e publico impactado pelos conteudos digitais
(geral, mas com os recortes supracitados em evidéncia, uma vez que é o publico
dos veiculos de midia parceiros, também alinhados aos objetivos sociais do

documentario.



2.4. Narrativas
2.4.1 CAMPANHA 1 — Crowdfunding

e Objetivo: Arrecadar os primeiros recursos para contratacdo de pessoal e
inicio de gravagado do documentario.

e Tema: Ajude a dar voz a mais uma “Da Silva”.

e Palavras-Chave: Crowdfunding, Vaquinha, Documentario, Arte, Cultura.

e Metas: Arrecadar R$100.000,00.

2.4.2 CAMPANHA 2 — Evento de Arrecadacao

e Objetivo: Arrecadar recursos para continuagao da gravagao do documentario
e custos de pos-produgéao e divulgagao.

e Tema: Batekoo é Maria Auxiliadora da Silva.

e Palavras-Chave: Festa, Cultura, Documentario, Arrecadagéo.

e Metas: Arrecadar R$120.000,00.

2.4.3 CAMPANHA 3 — Divulgagéo

e Objetivo: Apos finalizado o curta, comunicagao do produto final para o maior
numero de pessoas possivel.

e Tema: -

e Palavras-Chave: -

e Metas: a) Publicagdes em 5 perfis alinhados aos principios do projeto; b)
vender 80% dos ingressos do evento de langamento; ¢c) comogao publica
para veiculagao do produto final nas plataformas de streaming e festivais de

curtas.

2.4.4 CAMPANHA 4 — Evento de Lancamento



e Objetivo: Devolver ao publico que possibilitou a execugao do projeto o
produto final.

e Tema: Maria Auxiliadora da Silva: eu queria ser pintora.

e Palavras-Chave: Documentario, Arte, Cultura, Independente.

e Metas: a) Comunicar e divulgar o curta; b) impactar o publico com a poténcia
do conteudo; c) gerar engajamento suficiente para que ndo s6 consumam,

mas disseminem o projeto e conquistem novas audiéncias.

2.5. Mapa de Conteudos

Divulgacao
em redes
sociais

2.6 Referéncias e Competidores

2.6.1 Referéncias



a) https://www.instagram.com/batekoo/

b) https://www.instagram.com/almapretajornalismo/

c) https://www.instagram.com/associacaoapan/

2.6.2 Competidores

a) https://www.instagram.com/althopsp/

b) https://www.instagram.com/perifanotoque/

AGOES DE AVALIAGAO | MENSURAGAO DE RESULTADOS

e Alcance de midia espontanea: analise do resultado da divulgagédo a imprensa
tradicional (jornais, revistas, TVs, sites) por meio dos numeros de inser¢des
na midia (clipping), principais destaques, centimetragem (valoragao das
noticias veiculadas), pedidos de entrevista.

e Analise de midia espontédnea que ndo acontece via grande imprensa: numero
de visualizagbes e compartiihamentos dos posts das redes sociais, hashtags,
promocao de debates sobre os temas tratados na obra

e Visibilidade para os familiares de Maria Auxiliadora, que ainda sao artistas
atuantes: novos trabalhos, convites para projetos integrados

e Espacos alcangados para exibigao do filme; cinemas, salas culturais, eventos
de arte/cinema

e Resultado financeiro das bilheterias

e Acessibilidade

e Divulgagao a imprensa: produgéo de releases e notas para pautar a grande
imprensa (jornais, revistas semanais, revistas femininas mensais, veiculos
especializados em cultura, radios e TVs). Contato com jornalistas que cobrem
cultura/arte/cinema e influenciadores/formadores de opinido. Convite a
imprensa para a exibigdo do curta em primeira mao. Sugestao de entrevistas

com os familiares da artista e/ou com a equipe de direcéo do filme.


https://www.instagram.com/batekoo/
https://www.instagram.com/almapretajornalismo/
https://www.instagram.com/associacaoapan/
https://www.instagram.com/althopsp/
https://www.instagram.com/perifanotoque/

FLUXO DE DESEMBOLSO - FILME: Maria Auxiliadora da Silva

Pré-produgdo

Item Descrigdo da atividade
1.1 Diregdo e pesquisa RS 3.000 RS 3.000 RS 3.000 RS 3.000 RS 3.000 RS 3.000 RS 3.000 RS 3.000 RS 3.000
1.2 Produgdo executiva RS 2.500 RS 2.500 RS 2.500 RS 2.500 RS 2.500 RS 2.500 RS 2.500 RS 2.500 RS 2.500
1.3 Diregdo de fotografia/cdmera RS 0 RS0 RS0 RS0 RS 2.500 RS 2.500 RS 2.500 RS0 RS 0
1.4 Roteiro RS 0 RS 2.250 RS 0 RS 2.250 RS 0 RSO RS O RS 0 RS 0

2 Produgdo/execugdo
2.1 Assistente de produgdo RS$ 1.125 RS 1.125 R$ 1.125 RS 1.125 RS 1.125 RS$ 1.125 R$ 1.125 R$ 1.125 RS 1.125
2.2 Assistente de direcdo R$ 1.125 R$ 1.125 RS$ 1.125 RS 1.125 RS 1.125 R$ 1.125 RS$ 1.125 RS$ 1.125 RS 1.125
23 Pesquisador assistente RS 2.000 RS 2.000 RS 2.000 RS 2.000 RS 2.000 RS 2.000 RS 2.000 RS 2.000 RS 2.000
2.4 Assistente de camera RS0 RS 0 RSO RS 1.667 RS 1.667 RS 1.667 RS 0 RSO RSO
2.5 Captacdo/Técnico de som RS 0 RS 0 RS0 RS 2.333 RS 2.333 RS 2.333 RS 0 RS 0 RS 0
2.6 Editor/montador RSO RS O RSO RSO RSO RS 1.800 RS 1.800 RSO RSO
2.7 Sound designer/composigdo de trilha RS0 RS 0 RSO RSO RS 15.000 RS 0 RS 0 RSO RSO
2.8 Aluguel de equipamento RS 0 RS 0 RS0 R$ 10.000 | RS 10.000 | RS 10.000 RS 0 RS 0 RS 0
2.9 Interprete de libras RS 0 RS0 RS0 RS 0 RS 0 RS 0 RS 2.500 RS0 RS 0
2.10 Narragdo dudio-descri¢do RSO RS 0 R$ 0 RS0 RS0 RSO RS 2.500 RS0 RS0
2.11 Legendagem RS 0 RS 0 RS0 RS 0 RS 0 RS 0 RS 2.500 RS 0 RS 0

3
3.1 Direitos autorais RSO RS O RS 10.000 RS0 RSO RSO RS O RS0 RS0
3.2 Assessoria de imprensa RS 0 RS 0 RS0 RS 0 RS 0 RS 1.000 RS$ 1.000 RS 1.000 RS 1.000
33 Designer (cartaz, pegas graficas e comunicagio) RS0 RS 0 RS0 RS 4.000 RSO RS 4.000 RS 0 RSO RSO
3.4 Impressdo de material RSO RS O R$ 0 RS0 RS0 RSO RS$ 10.000 | RS$ 10.000 | RS 10.000
3.5 Impulsionamento redes sociais RS 0 RS 0 RS0 RS 0 RS 0 RS 0 RS$ 1.000 RS 1.000 RS 1.000
4.1 Assessoria juridica RSO RS 1.250 RS0 RS 1.250 RSO RS 1.250 RS O RS 1.250 RS0
4.2 Consultor técnico RS 1.000 RS 0 RS 1.000 RSO RS 1.000 RS 0 RS 1.000 RSO RS 1.000
4.3 Contador RS 200 RS 200 RS 200 RS 200 RS 200 RS 200 RS 200 RS 200 RS 200
4.4 Motoboy e correio RS 556 RS 556 RS 556 RS 556 RS 556 RS 556 RS 556 RS 556 RS 556
4.5 Transporte (gasolina, taxi/uber) RS 556 RS 556 RS 556 RS 556 RS 556 RS 556 RS 556 RS 556 RS 556

5 TOTAL R$ 12.061 | RS 14.561 | R$22.061 | R$32.561 | R$43.561 | R$35.611 | R$35.861 | RS 24.311 | RS 24.061




Pesquisa

Roteiro

Storyboard

Liberagdo Direitos Autorais
Captagdo de imagens
Decupagem
Montagem/edigdo
Finalizagdo

Divulgagdo

Distribuicdo

Fechamento e pretagdo de contas

Pré-producao
Més 2

Més 3

CRONOGRAMA FILME - Maria Auxiliadora da Silva

Produgao

Més 5

Pés-producao
Més 8

Més 9




ESTIMATIVA DE CUSTO - FILME: Maria Auxiliadora da Silva

1 Pré-producao
- - . Quant. - .
Item Descri¢do da atividade Quant. Unid. de unid. Valor unitario Total da linha
1.1 Direcdo e pesquisa 1 més 9 RS 3.000 RS 27.000
1.2 Produgdo executiva 1 més 9 RS 2.500 RS 22.500
1.3 Dire¢do de fotografia/cdmera 1 més 3 RS 2.500 RS 7.500
1.4 Roteiro 1 obra 1 RS 4.500 RS 4.500
Total pré-producido R$ 61.500
2 Produgdo/execugio
2.1 Assistente de produgdo 1 més 9 RS 1.125 RS 10.125
2.2 Assistente de direcdo 1 més 9 RS 1.125 RS 10.125
2.3 Pesquisador assistente 1 més 9 RS 2.000 RS 18.000
2.4 Assistente de cAmera 2 diaria 10 RS 250 RS 5.000
2.5 Captagdo/Técnico de som 2 didria 10 RS 350 RS 7.000
2.6 Editor/montador 1 més 2 RS 1.800 RS 3.600
2.7 Sound designer/composicdo de trilha 1 minuto 30 RS 500 RS 15.000
2.8 Aluguel de equipamento 1 diaria 10 RS 3.000 RS 30.000
2.9 Interprete de libras 1 verba 1 RS 2.500 RS 2.500
2.10 Narragdo dudio-descri¢do 1 verba 1 RS 2.500 RS 2.500
2.11  |Legendagem 1 verba 1 RS 2.500 RS 2.500
Total produgdo/execu¢io R$ 106.350
3 Divulgacio / Comercializacdo
3.1 Direitos autorais 1 projeto 1 RS 10.000 RS 10.000
3.2 Assessoria de imprensa 1 més 4 RS 1.000 RS 4.000
3.3 Designer (cartaz, pegas graficas e comunicagdo) 1 projeto 1 RS 8.000 RS 8.000
3.4 Impressdo de material 1 verba 1 RS 30.000 RS 30.000
3.5 Impulsionamento redes sociais 1 verba 1 RS 3.000 RS 3.000
Total divulgagdo/comercializagio R$ 55.000
4 Custos Administrativos
4.1 Assessoria juridica 1 verba 1 RS 5.000 RS 5.000
4.2 Consultor técnico 1 verba 1 RS 5.000 RS 5.000
4.3 Contador 1 més 9 RS 200 RS 1.800
4.4 Motoboy e correio 1 verba 1 RS 5.000 RS 5.000
4.5 Transporte (gasolina, taxi/uber) 1 verba 1 RS 5.000 RS 5.000
Total custos administrativos R$ 21.800
5 TOTAL do projeto R$ 244.650
6 Captagdo de recursos (Este item é retirado em caso de edital) 1 verba 1 RS 27.183 RS 27.183
7 TOTAL GERAL RS 271.833




Etapa da produgdo

Objetivo (para que?)

Meta (onde quero
chegar?)

Agdo (como?)

Publico

Esfera da Comunicagdo

Valor a ser comunicado

Meios e formas de
comunicagdo

Estratégia

Variavél para mensuragdo
de resultados

Pré-produgdo (apds os
recursos de edital)

Campanha de
financiamento coletivo
para parte dos recursos

Arrecadar R$100.000

Divulgagdo pelos canais da
Batekoo e envio de press-
releases para imprensa e

profissionais/influenciadores da

area

Geral, dentro do que é possivel ser alcangado
por esses canais (ativo digitalmente, jovem,
consumidor e engajado em projetos culturais)

Redes sociais

Importancia do legado de
Maria Auxiliadora para a
arte afro-brasileira e do
registro audiovisual
acessivel da sua histéria

Material de comunicagdo:
artes para Instagram,
TikTok, Facebook, Twitter;
produgdo de press-release

Aproximagdo da
linguagem (visual e
escrita) dos outros
projetos da Batekoo

Interesse do publico sobre
o assunto e o nivel de
engajamento

Pré-produgdo (apds os
recursos de edital)

Campanha de
financiamento através de
lucro de evento

Arrecadar R$100.000

Lucro da venda de ingressos e
consumagdo dentro do evento,

considerando uma média de
publico de 2.500 pessoas,
ingresso a R$ 35,00 e

L ndanan

Frequentadores da festa Batekoo e ptblico
geral engajado no Documentdrio

Evento presencial

Transgressdo da ideologia
politica e social que
atravessa a obra de Maria
Auxiliadora e, em outro
tempo, o espago

Posts no Instagram (feed,
stories e reels) do projeto
e da Batekoo, com
impulsionamento
financeiro para atingir

Criar e desenvolver a
narrativa de como a
Batekoo e a arte de Maria
Auxiliadora convergem em
um espago politico,

Venda de ingressos e de
produtos durante a festa

Produgdo

Campanha de
engajamento (captagdo:
financiador, apoiador)

Arrecadar R$ 100.000 via
PROAC

Inscrigdo no Edital

PROAC

Inscrigdo online

A relevancia do projeto
enquanto objeto
agregador ao patriménio
artistico e cultural
brasileiro um material

Edital online

Edital completo e bem
justificado

Aprovagdo/recusa no
concurso

Produgdo

Campanha de
engajamento (equipe:
fornecedores e
prestadores de servigo)

Fechamento da parceria
com a Batekoo para
realizagdo do evento

Reunides online e presenciais
para apresentagdo da proposta e

negociagdo

Nucleo decisor Batekoo

Relagbes Publicas

A relevancia do projeto
enquanto objeto
agregador ao patriménio
artistico e cultural
brasileiro um material

E-mail, whatsapp, ligagdes
e reunides online e
presenciais

Criar e desenvolver a
narrativa de como a
Batekoo e a arte de Maria
Auxiliadora convergem em
um espago politico,

Aprovagdo/recusa da
parceria

Pés-produgdo

Campanha de fruicdo
(divulgagdo: imprensa,
publico final)

Comunicar para o maior
numero de pesssoas
possiveis a existéncia do
documentario

Divulgagdo pelos canais da
Batekoo e envio de press-
releases para imprensa e

profissionais/influenciadores da

area

Geral

Redes sociais, Assessoria
de Imprensa, Publicidade

A relevancia do projeto
enquanto objeto
agregador ao patriménio
artistico e cultural
brasileiro um material

N

Conteudos estaticos e
videos em todas as
plataformas digitais,
parcerias com perfis
alinhados ao propésito do

Valorizagdo da estética
para que os contetdos
veiculados chamem
atengdo do publico; press

kit para a imprensa e

o i

Engajamento nas
publicagdes; nimero de
reprodugdes do
Documentério

Pds-produgdo

Campanha de fruigdo
(exibigOes gratuitas
aberto/fechadas, inscrigdo
em festivais, distribui¢do)

Segunda festa na Batekoo,
desta vez para langamento
do documentério

Incluir na proposta de parceria

como contrapartida

Nucleo decisor Batekoo

Relagdes Publicas

.
Importancia de reverter
ao publico o produto final
da campanha que
comegou com
arrecadacdo para

Posts no Instagram (feed,
story e reels) do projeto e
da Batekoo, com
impulsionamento
financeiro para atingir

- . I
Reforgar a importancia de
reverter ao publico o
produto final da
campanha que comegou
com arrecadagdo para

Venda de ingressos

P6s-produgdo

Campanha de fruicdo
(exibigdes gratuitas
aberto/fechadas, inscrigdo
em festivais, distribui¢do)

Exibigdo em festivais de
curtas e em instituigcbes
artisticas, canais de
televisdo e servigos de
streaming

Material de apresentagdo
conciso do projeto para
inscrigdes em festivais e

apresentagdo para instituigdes e

plataforma de streaming

Cinéfilos, produtores, gestores culturais,
artistas em geral e nucleo decisor das
instiuigdes/empresas

Produgdo
Executiva/Cultural

A relevancia do projeto
enquanto objeto
agregador ao patriménio
artistico e cultural
brasileiro um material

Apresentagdo do projeto;
networking, inscri¢des
online, editais e
negociagdo

Reiterar a relevancia do
legado de Maria
Auxiliadora para a arte
afro-brasileira e do

Exibig¢do nos locais
desejados




Objetivo do Projeto

Dimensao do Valor Cultural

Agles

Etapas envolvidas

Ser um registro audiovisual atemporal

direcionado a histéria da pintora Maria
Auxiliadora e seus arredores, como seus
irmdos artistas e o grupo de artistas do

Embu das Artes, do qual a artista fez parte.

Agregar ao patrimoénio artistico e cultural
brasileiro um material audiovisual sobre uma
artista dita “primitiva” pela histéria da arte.

Alcance de midia espontanea: analise do resultado da
divulgagdo a imprensa tradicional (jornais, revistas, TVs, sites)
por meio dos numeros de insergdes na midia (clipping),
principais destaques, centimetragem (valoragdo das noticias
veiculadas), pedidos de entrevista.

Divulgagdo a imprensa: produgdo de releases e
notas para pautar a grande imprensa (jornais,
revistas semanais, revistas femininas mensais,
veiculos especializados em cultura, radios e
TVs). Contato com jornalistas que cobrem
cultura/arte/cinema e
influenciadores/formadores de opinido. Convite
a imprensa para a exibicdo do curta em
primeira mdo. Sugestdo de entrevistas com os
familiares da artista e/ou com a equipe de
dire¢do do filme. Negociagdes com instituicdes
culturais e parcerias que possam viabilizar a
expansdo do projeto.

Ser um registro audiovisual atemporal

direcionado a histéria da pintora Maria
Auxiliadora e seus arredores, como seus
irmaos artistas e o grupo de artistas do

Embu das Artes, do qual a artista fez parte.

Aumentar o alcance do conhecimento sobre a
artista, além da histéria da familia Silva e a
produgdo dos irmaos de Maria Auxiliadora,

ainda vivos e atuantes.

Analise de midia espontanea que ndo acontece via grande
imprensa: numero de visualizagées e compartilhamentos dos
posts das redes sociais, hashtags, promogado de debates sobre

os temas tratados na obra.

Divulgagdo a imprensa: produgdo de releases e
notas para pautar a grande imprensa (jornais,
revistas semanais, revistas femininas mensais,
veiculos especializados em cultura, radios e
TVs). Contato com jornalistas que cobrem
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Ser um registro audiovisual atemporal

direcionado a historia da pintora Maria
Auxiliadora e seus arredores, como seus
irmaos artistas e o grupo de artistas do

Embu das Artes, do qual a artista fez parte.

Desmitificar o rétulo dado por muito tempo
sobre a producdo da artista, que foi entendida
como “ingénua” pela légica racista e classista do
mercado de arte.

Visibilidade para os familiares de Maria Auxiliadora, que ainda
sdo artistas atuantes: novos trabalhos, convites para projetos
integrados.

Divulgagdo a imprensa: produgdo de releases e
notas para pautar a grande imprensa (jornais,
revistas semanais, revistas femininas mensais,
veiculos especializados em cultura, radios e
TVs). Contato com jornalistas que cobrem
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Ser um registro audiovisual atemporal

direcionado a histéria da pintora Maria
Auxiliadora e seus arredores, como seus
irmdos artistas e o grupo de artistas do

Embu das Artes, do qual a artista fez parte.

Abordar com consciéncia a produgdo da artista
cuja obra perspassa trés principais marcadores
sociais: género, raga e classe.

Espagos alcangados para exibigdo do filme; cinemas, salas
culturais, eventos de arte/cinema. Op¢des com acessibilidade e
propostas de gratuidade; meia-entrada, exibicao gratuita;
acoes nas periferias e associagdes culturais.

Divulgagdo a imprensa: produgdo de releases e
notas para pautar a grande imprensa (jornais,
revistas semanais, revistas femininas mensais,
veiculos especializados em cultura, radios e
TVs). Contato com jornalistas que cobrem
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