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1. RESUMO

O projeto Barulhinho de Mulher propde a realizacdo de 8 oficinas livres de
musica abrangendo percussao (pandeiro, cajon, tridngulo e zabumba), cordas (violdo
e ukulele), sopro (flauta e gaita) e canto; 8 encontros musicais com rodas de conversas
tematicas; e 3 pocket-shows em espacos de facil acesso na cidade de Olinda (PE).
As atividades séo direcionadas preferencialmente para pessoas que se identificam

com o género feminino e a previsdo de publico total € de 1.420 pessoas.

2. APRESENTACAO

O projeto Barulhinho de Mulher ird promover o compartilhamento de vivéncias
transformadoras e de experiéncias de vida através da musica, do encontro e de rodas
de conversa tematicas. Este projeto trans-feminista prop6e a realizacéo de 8 oficinas
livres de musica abrangendo instrumentos de percussao (pandeiro, cajon, triangulo e
zabumba), cordas (violdo e ukulele), sopro (flauta e gaita), e canto. Estdo previstos
também 8 Encontros Musicais com rodas de conversas, onde as participantes
poderdo colocar em prética suas habilidades como instrumentistas, além de dialogar
sobre temas pertinentes ao universo musical e ao espaco de atuacado da mulher na
sociedade. Além das oficinas e dos encontros, o projeto realizara 3 pocket-shows
protagonizados pelas participantes em espacos de facil acesso publico a fim de
promover o projeto e celebrar as conquistas do aprendizado. As atividades sao
direcionadas preferencialmente para pessoas que se identificam com o género
feminino e que tenham o interesse em conhecer o mundo da musica, desenvolver
habilidades em algum instrumento, e dividir experiéncias através de debates sociais e
politicos. As ac¢des serdo distribuidas ao longo de 11 meses na cidade de Olinda (PE)

e a previsao de publico total é de 1.420 pessoas.




3. OBJETIVOS

3.1. Objetivo Geral

O Projeto Barulhinho de Mulher propde a realizacdo de 8 oficinas livres de
musica abrangendo percussdo, cordas, sopro e canto; 8 encontros musicais e 3
pocket-shows na cidade de Olinda (PE) com o intuito de promover e incentivar o
contato de mulheres com instrumentos musicais, aproxima-las do mundo da musica,
contribuir para a autonomia, para a representatividade e equidade de direitos, além

de valorizar as instrumentistas de atuam no cenario musical.

3.2. Objetivos Especificos

- Desenvolver e produzir de 8 oficinas livres de musica abrangendo percusséo
(pandeiro, cajon, triangulo e zabumba), cordas (violao e ukulele), sopro (flauta e gaita)
e canto para pessoas que se identificam com o género feminino com o intuito de nutrir

as participantes de conhecimentos musicais.

- Realizar 8 encontros musicais acompanhados de rodas de conversa tematicas
com as participantes do projeto em espacos da cidade de Olinda para incentiva-las a
tocar, se reconhecer como instrumentistas, criar conexdes entre elas e fortalecer a
participacdo feminina na cena musical Olindense, além de promover o didlogo sobre
temas pertinentes ao universo musical e ao espaco de atuacdo da mulher na

sociedade.

- Viabilizar 3 pocket-shows com as envolvidas a fim de apresentar e divulgar o projeto

e encorajar as participantes a protagonizar eventos musicais publicos.



4. JUSTIFICATIVA

O projeto visa contribuir para a equidade de direitos da mulher na musica; além
de promover a autonomia no setor, conta sobretudo com o direito de atuarem como
instrumentistas, diretoras artisticas e produtoras. Com base na pesquisa realizada?,
identificamos que h& pouco espaco no meio musical para mulheres que queiram
aprender e atuar na musica; logo fica evidente a inviabilidade dos espacos
democréticos nesse meio. Sendo assim, o projeto conta com o objetivo de transformar
essa realidade, com o foco na alegria, unido, convivéncia, liberdade de expresséo,
equidade, sororidade e respeito, além do desenvolvimento no meio musical através
da troca de experiéncias e debates construtivos para a imersdo nesse universo.

Todos esses pontos serdo trabalhados em 8 oficinas musicais e 8 encontros
tematicos, além de 3 pocket-shows utilizados para exposi¢ao do trabalho realizado.

Os encontros séo direcionados preferencialmente para pessoas que se
identificam com o género feminino e que tenham o interesse em conhecer 0 mundo
da musica, desenvolver habilidades em algum instrumento, e dividir experiéncias
atraves de debates sociais e politicos. Esse direcionamento preferencial as mulheres
se da devido ao preconceito vivido pelas mulheres no mercado musical. Os 8
encontros irdo permitir um espaco seguro de vivéncias, onde acontecerdo debates
sobre as oficinas, sobre os desafios do setor, as dificuldades, dores, conquistas e
possiveis acdes afirmativas a serem implantadas.

O Barulhinho de Mulher surgiu durante a pandemia na cidade de Belo Horizonte
(MG), em marc¢o de 2021 dentro do canal "Barulhinho Bom" como uma acdo de més
das mulheres cujo objetivo era dar visibilidade, atencédo e espaco para a musica
produzida por mulheres, em quaisquer camadas da cadeia criativa. Inicialmente no
espaco virtual, devido ao isolamento social, a ideia acabou se transformando em uma
espécie de corrente e espago para que mulheres "comuns" se expressassem
cantando, tocando seus instrumentos e compartilhando na internet.

A iniciativa teve uma boa repercussao, principalmente se comparada ao
tamanho do canal e quantidade de pessoas ali alcancadas e, sendo online, permitiu

uma expansao de territério envolvendo participantes das cidades de Belo Horizonte,

! Foi realizada uma pesquisa com voluntéarias no periodo de Julho/2022. Dados anexos no decorrer
do projeto.



Caratinga, Sao Paulo, Olinda, Belém, Natal, Porto Alegre, e até mesmo de outros
paises como Peru, Argentina, Italia e Estados Unidos.

Mais tarde, com a flexibilizacdo da pandemia e o retorno das atividades
presenciais, foi possivel realizar uma pesquisa com as mulheres presentes no projeto,
logo, conseguimos desenhar o publico estimado para o mesmo. Além disso, foi
possivel realizar e expandir o projeto para Olinda (PE) com a mudanca de Ana Clara
(proponente do projeto) para a regiao.

O projeto inicial parte da iniciativa de cinco mulheres: Ana Clara Rodrigues
(produtora da acgéao); Camila de Luna (pesquisadora que concedeu entrevista sobre
seu trabalho de musica e género), Thaind Nogueira (percussionista que participou da
acao), Adriana Araujo e Juliana do Carmo (que fomentavam o Coletivo Palko Aberto),
gue decidiram se reunir com o desejo de que aquelas trocas pudessem ser
vivenciadas pessoalmente, em corpo e voz. Mais tarde, Ana Clara, Adriana e Juliana
deram continuidade ao coletivo organizando mais encontros e formando,

espontaneamente, uma lideranga conjunta.



5. PLANO DE TRABALHO

O projeto sera realizado em um periodo total de 11 meses, sendo dividido em

etapas de pré-producdo (2 meses), producdo (8 meses) e pds-producdo (1 més), e

abrangendo as atividades a seguir.

Etapa: Pré-producao Geral — 2 meses

Contratacdo de profissionais e reunido de alinhamento com todas as
envolvidas;

Retomada de contato e fechar as parcerias com os locais (centros culturais,
casas de cultura, bares, etc.) para acolher as a¢cdes do projeto;

Realizagdo de visitas técnicas nos espacgos pré-selecionados para receber as
atividades do projeto;

Agendamento datas e horéarios das oficinas e encontros;

Definicdo do cronograma final das atividades;

Elaboragédo de contratos, cessdes de direitos e licencas de uso de imagem e
voZzZ;

Criacdo de identidade visual do projeto;

Contratacao da pesquisadora em musica para a formulacao do conteudo digital
sobre mulheres instrumentistas;

Pesquisa sobre mulheres instrumentistas;

Fechamento das estratégias de comunicacéo e divulgacao;

Definir os recursos e estratégias de acessibilidade.

AcOes em pré-producéo referente as oficinas livres de muasica

Definicdo do plano pedagogico final juntamente com cada oficineira;
Composicdo de material de divulgacao para cada oficina;

Elaboracéo das fichas de inscricdo em versdes fisicas e digitais com linguagem
acessivel;

Divulgacéo das oficinas.

Acdes em pré-producéo referente aos encontros musicais

Fazer levantamento dos locais potenciais para realizacao dos encontros;



Realizar visita técnica para checar as condi¢des e estruturas do entorno como:
acessos via transporte publico; fonte de energia, iluminacdo, seguranca,
banheiros e alimentacéo; receptividade e envolvimento da vizinhanca, entre
outras;

Providenciar autorizagbes para realizacdo das atividades, caso necessario;
Desenvolver material e realizar as acdes pertinentes a divulgacao;

Divulgacéo dos encontros musicais com rodas de conversa.

Acdes em pré-producéo referente aos pocket-shows

Definir os locais de apresentacéo dentre os pré-selecionados;

Realizar visita técnica para checar as condi¢cdes e estruturas do entorno como:
acessos via transporte publico; fonte de energia, iluminacdo, seguranca,
banheiros e alimentacéo; receptividade e envolvimento da vizinhanga, entre
outras

Definir datas, horéarios e locais das apresentacées considerando nimero de
participantes;

Convidar as participantes do projeto a compor o grupo de apresentacao;
Conversar e definir o repertério principal coletivamente;

Realizar ensaios.

Etapa: Producdo Geral — 8 meses

Acdes em producao referente as oficinas livres de musica

Locar, adquirir ou conseguir via parceria a quantidade de instrumentos
necessarios para 30 participantes (pandeiros, zabumbas, cajons, triangulos,
flautas, gaitas, violdes e ukuleles);

Promover 70% das inscricdes online, 20% de inscricdes presenciais
antecipadas e 10% de inscricdes presenciais no dia dos eventos;

Realizar as 8 oficinas gratuitas mensalmente, com a participacdo de 30
pessoas que se identifiquem com o género feminino, e duracéo de 2 horas;

12 Oficina Livre de Musica: Percusséo (pandeiro, zabumba, cajon e triangulo);
22 Oficina Livre de Mdusica: Percusséao (pandeiro, zabumba, cajon e triangulo);
32 Oficina Livre de Musica: Cordas (violao e ukulele);

42 Oficina Livre de Musica: Cordas (violao e ukulele);



52 Oficina Livre de Musica: Canto coral;

62 Oficina Livre de Musica: Canto coral;

72 Oficina Livre de Mdusica: Sopro (flauta e gaita);

82 Oficina Livre de Musica: Sopro (flauta e gaita);

Aplicacdo de questionario via Google Forms e de formulario impresso.

Acdes em producdao referente aos encontros musicais

Locar ou conseguir via parceria instrumentos adicionais para serem
disponibilizados as participantes;

Locar equipamentos de sonorizacao;

Providenciar transporte para os materiais;

Realizar 8 Encontros musicais com rodas de conversa ao longo de 8 meses,
abertos a participacao de pessoas que se identifiguem com o género feminino,
e com duracéo de 2 horas:

1° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Mulheres na Musica com Flavia
Biggs, Produtora do Ladies e Girls Rock Camp.

2° Encontro com Roda de Conversa - Tema: As Variedades Musicais no Brasil
com Mestra Joana/Maracatu

3° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Baque de Mulher com Mestra
Joana

4° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Musicalidade na religido de matriz
africana com Comunicadora Popular Mae Beth de Oxum

5° Encontro com Roda de Conversa - Tema: O Feminismo para Todes

6° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Democracia Pra Quem? Direito de
Minorias

7° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Sororidade e Politica

8° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Cultura de Género, Produgéo,
Musica e Direito Basico da Mulher

Registrar em audio e video a realizacéo dos encontros.

Acdes em producao referente aos pocket-shows

Produzir figurino base;
Locar ou conseguir via parceria instrumentos adicionais para serem

disponibilizados as participantes;



Locar equipamentos de sonorizacao;

Providenciar transporte para os materiais;

Realizar pocket-shows em locais estratégicos com duracdo de 30 minutos:

1° Pocket-show: Lancamento e divulgagdo BM com banda previamente
formada na semana do dia da mulher a realizar-se na praca do Carmo em
Olinda

2° Pocket-show: Formacéo de banda com as participantes do BM a realizar-se
na area externa do Mercado Eufrasio Barbosa

3° Pocket-show: Encerramento com participantes do BM a realizar-se na praga
do Alto da Sé

Registros fotograficos e videograficos dos shows;

Equipe de produgéo e terceirizados.

Acdes simultaneas em producao e pés-producao

Gerenciar os numeros de inscricbes, frequéncias e envolvimento das
participantes;

Gerenciamento de trafego orgéanico e trafego pago dos contetdos publicados
pelo projeto;

Clipagem;

Avaliar a frequéncia e duracao de cada encontro;

Colher depoimentos das participantes;

Postar nas redes de relacionamento;

Gerenciamento de trafego organico e trafego pago dos conteudos publicados

pelo projeto.

Etapa: Pos-producdo Geral — 2 meses

Pagamentos finais de profissionais e fornecedores;

Compilacdo das informacdes e avaliacao final das atividades do projeto;
Realizar uma analise geral dos dados mensais de comunicacao;

Reunido com o coletivo para avaliagao e atualizacao dos resultados obtidos;
Producéo do relatorio final;

Prestacéo de contas.



6. LOCAIS DE REALIZACAO
UF: PE
Municipio: Olinda
Locais de realizacdo pré-selecionados

Apresentamos alguns locais pré-selecionados para as atividades do projeto:

Oficinas, encontros musicais e rodas de conversa

1. Bar do R0 - R. Orlando da Silva, 47 - Guadalupe, Olinda - PE




3. Casa Estacao da Luz - R. Prudente de Morais, 313 - Carmo, Olinda — PE




6. Quintal das rachas - R. Mal. Deodoro Da Fonseca - Bairro Novo, Olinda - PE
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Pocket-shows - 3 apresentacdes

Os pockets shows com as envolvidas tem como objetivo lancar e divulgar o
projeto além encorajar as participantes a protagonizar eventos musicais publicos.
Seréo eles:

- 1° Pocket Show - Lancamento e divulgacdo BM com banda previamente formada na
semana do dia da mulher a realizar-se na praca do Carmo em Olinda

- 2° Pocket Show - Formacao de banda com as participantes do BM a realizar-se na
area externa do Mercado Eufrasio Barbosa

- 3° Pocket Show - Encerramento com participantes do BM a realizar-se na praca do
Alto da Sé

Av. Liberdade

Olinda, Pernambuco

;¢QPFG¢3 do

) Basilica e Mosteiro
de Sao Bento




NS 79 Centro Historiq

. Basilica e Mosteifo
Basilica'e MOSteso
de S#o Befilo! de 530 Benl

Figuras 1,2 e 3: street view da Pra¢ga do Carmo na Rua do Bonfim, Olinda - PE, onde sera realizado o
1° pocket show do projeto.
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Figuras 4, 5 e 6: street view do Mercado Eufrasio Barbosa no Largo do Varadouro, Olinda - PE, onde

seré realizado o 2° pocket show do projeto.
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Figuras 7, 8 e 9: street view da praga no Alto da Sé na Rua Bispo Coutinho, onde sera realizado o 3°

pocket show de encerramento do projeto.




7. PUBLICO PRETENDIDO

Publico pretendido: Mulheres que residem na regido de Olinda e Recife.

Persona: Mulher de 36 a 50 anos, que possui conhecimento basico de instrumento e
canto, e possuem intencdo de aprender mais sobre canto.

Quem Pode Participar: Mulheres (cis, trans e ndo binarias) que tenham o interesse
em conhecer o mundo da musica e conversar sobre temas sociais/politico.

Puablico estimado: A previsdo de publico nas oficinas € de 240 participantes, nos
encontros/rodas de conversa de 480 pessoas e nos pocket-shows um total de 600
pessoas. Desta forma, o projeto tem uma estimativa de publico direto de 1.420

pessoas.

8. CONTRAPARTIDA/DEMOCRATIZACAO DE ACESSO

As atividades do projeto serdo oferecidas a populacao de forma gratuita, sendo
necessaria a realizacao de inscricdes prévias apenas para as Oficinas.

As inscrigfes serdo realizadas via formulério impresso ou formulério digital para
minimizar possiveis barreiras fisicas e econémicas.

Foram pré-selecionados espacos em regides de facil acesso via transporte
publico na cidade de Olinda.

As ac¢0Oes do projeto sdo direcionadas para Mulheres cis, trans e pessoas nao-

binérias.

9. ACESSIBILIDADE

Para ampliar o alcance e acesso do projeto foi previsto a contratagdo de uma
consultoria em acessibilidade para orientar as melhores formas de comunicagéo, 0s
recursos e ferramentas disponiveis para tornar as acfes acessiveis: além das
inscricdes via formulario impresso e digital, a divulgacéo sera pensada considerando
as diversas necessidades do publico potencial. Exemplo: descricdo dos posts (para
pessoas com deficiéncia visual), recurso de legendagem do Instagram para

postagens, entre outros.

10. FICHA TECNICA



Coordenacao de Projeto: Ana Clara Rodrigues
Producao Executiva: Larissa Roschini
Assisténcia de Producéao: Lilian Damasceno
Coordenacao Pedagogica: Leticia Assis
Assessoria de Imprensa: Andllia Arroyo
Assessoria em Midias Digitais: Clara Loscher
Pesquisadora: a definir

Instrumentistas / Oficineiras: a definir

Especialistas convidadas: Flavia Biggs, Mestra Joana e Mde Beth de Oxum.

Ana Clara Rodrigues - Coordenacao de Projeto

Formada em Comunicagcdo Social - Publicidade e Propaganda e cursando pés-
graduacdo em Gestdo de Projetos Culturais pelo Centro de Estudos Latino-
Americanos sobre Cultura e Comunicacdo - CELACC - USP. Ana Clara € Produtora
Cultural ligada principalmente ao setor da musica, com experiéncia de lideranca e
coordenacao de coletivos de cultura popular. Possui experiéncia de gestao de equipes
e coordenacgdo de projetos. Também atua na area de eventos e na musica, para além

da producédo, como cantora e percussionista em grupos de Maracatu.

Larissa Roschini - Producéo Executiva
Larissa Silva Roschini, natural de S&o Paulo, é Gestora de Turismo e produtora
cultural, com foco no estudo do carnaval paulista, em seu tempo livre atua como

bailarina de Comissao de Frente em Escolas de Samba e em eventos misticos.

Lilian Damasceno — Assisténcia de Producao

Lilian Damasceno é produtora cultural graduada em Comunicacéo Social - Publicidade
e Propaganda, técnica em Teatro e Danca. Desde 2001 desenvolve Projetos na area
cultural, incluindo: Concepcado, planejamento e acompanhamento de Projetos
culturais; Producdo Executiva de espetaculos teatrais, de danca, de musica e de
eventos corporativos; e Elaboragéo e consultoria em Projetos Culturais para Editais e
Leis de Incentivo. Realizou projetos e consultorias para empresas como Opus
Promocgdes, Conjunto da Obra, Casa Forte Producdes, Gaya Producdes, Branco

Eventos, entre outras.



Leticia Assis- Coordenacdo Pedagdgica

Licenciada em Educacéao Artistica com Habilitacdo em Musica pelo Departamento de
Musica da USP-Ribeirdo Preto em 2019; Comecgou 0s seus estudos na Escola
Municipal de Musica de S&o Paulo em 2011, onde participou da Opera L'Enfant et les
Sortileges de Maurice Ravel pelo coro Infanto Juvenil da Escola Municipal de Musica
gue venceu 6 prémios Carlos gomes no mesmo ano. Foi Monitora de producédo e
preparadora vocal dos coros da USP-RP de 2016 a 2019. Atuou em grandes palcos
como Theatro Municipal de Sao Paulo, Teatro Pedro Il, Catedral da Sé, Theatro
Municipal de Paulinia entre outros. Participou do Festival Internacional de Coros Canta
Brasil- Caxambu MG- 2019, XV Festival Unicamp de Corais- Theatro Municipal de
Paulinia -2019, Festival Internacional Corearte- Montevideo- 2018, Festival
Internacional Corearte- Cérdoba -2017, 51° Festival Musica Nova- Gilberto Mendes-
In Memoriam Oliver Toni — USP/RP-2017, 1° Festival de Verdo da Escola Municipal
de Musica de Sao Paulo- 2013, 40° Festival de Inverno de Campos do Jordao 2009 e
Theatro Municipal de Paulinia em 2019. Atualmente é P6s Graduanda do CELACC-
USP em Gestao de Projetos Culturais e Eventos e Professora de Canto na Opus Music
School, Avenues S&o Paulo e na Academia de Musica e Criatividade na unidade da

Bela Vista e do Butanta.

Andllia Arroyo - Assessoria de Imprensa
Anallia Arroyo é formada em Relac¢des Publicas e atua na &rea de assessoria de
imprensa desde sua formacdo. Ja trabalhou em feiras como SP-Arte e organizou

Congressos de Comunicacao em sua faculdade, a FEBASP.

Clara Loscher - Assessoria em Midias Digitais
Clara Alvarez Loscher € assistente de vendas e produtora cultural graduada em
Comunicacédo Social — Radio, Televisao e Internet, atuando principalmente na area de

producéo e roteirizacdo audiovisual.

Flavia Biggs — Especialista convidada



Flavia Biggs é natural de Sorocaba, mée do Gael, compositora, produtora cultural,
socidloga, educadora, militante feminista e palestrante em questdes de Género e
educacio, movimentos sociais € mulheres na musica. E fundadora do Girls Rock
Camp Brasil, professora de Sociologia, ldealizadora do Projeto Viva Meninas -
Empoderamento e Cidadania. Seu primeiro contato com musica foi na infancia, com
seu pai ouvindo sertanejo raiz. O interesse pelo rock veio por influéncia do seu irméao,
Anderson, que andava de skate e ouvia bandas como Gun’s e Metallica. Foi na sua
convivéncia com a "galera do skate" que Flavia comecgou a curtir punk, hardcore,
alternativo e indie. Aos 13 anos de idade ganhou a primeira guitarra, presente de sua
mae, sugerida por sua irma, Adriana. A guitarra foi um instrumento determinante para
vida de Flavia, ndo s6é na sua formacdo musical, mas também em todo seu
desenvolvimento pessoal, profissional e politico. Foi conhecendo o movimento Punk
e se envolvendo com questdes politicas e transformacfes sociais que Flavia optou
pelas Ciéncias Sociais. Desde 1996, Flavia é guitarrista da banda de rock The Biggs,
power trio com melodias que passeiam entre o grunge punk, alternative rock, riot punk
e stoner rock. A banda faz um som barulhento, sujo e com melodia, daqueles sons
gue déa pra dancar e bater cabeca ao mesmo tempo. Suas influéncias vao de Stooges
a Bikini Kill, de T-Rex a Babes in Toyland, de MC5 a Sonic Youth.

Mestra Joana — Especialista convidada

Joana D’arc da Silva Cavalcante — Mestra Joana, Yakekeré M&e Joana da Oxum — &
uma das artistas populares pernambucanas de grande projec&o no cenario do pais. E
a Unica mulher, até nossos dias, a coordenar e apitar o batuque de uma Nacéo de
Maracatu de baque virado, a Nacdo Encanto do Pina, além de liderar dois outros
grupos: Baque Mulher e Mazuca da Quixaba. Foi por anos coordenadora e coredgrafa
da ala dos agbés da Nacéo Porto Rico. Como professora de maracatu — fundamentos,
batuque e danca — e de danca dos Orixas, tem viajado desde 2008 para o sul e
sudoeste do Brasil divulgando seus conhecimentos e formando novos batuqueiros.
Dentre os instrumentos que toca esta o IlU, instrumento de pele tocado no candomblé
Nagdb. Anos e anos de luta para dar continuidade aos trabalhos sociais da Nacéo de
Maracatu Encanto do Pina, Mestra Joana foi se tornando inspiragdo para outras
mulheres que buscavam se empoderar para superar tais amarras em suas
comunidades, em seus mais diversos contextos. Sendo inspiracdo, Mestra Joana foi

se sensibilizando a necessidade de trazer a tona discussbes acerca do papel da



mulher no maracatu de baque virado e de como o0 mesmo pode empoderar mulheres
nao somente batuqueiras, mas também moradoras da comunidade do Bode e ainda
outros bairros mais pobres e periféricos, que muitas vezes nao se identificam com as

expressoes culturais em cena justamente por ndo terem o protagonismo feminino.

Mae Beth de Oxum - Especialista convidada
Em 1981, Beth, junto com um grupo de mulheres afrodescendentes insatisfeitas com
a intolerancia da sociedade pernambucana em relacdo ao candomblé — cujos rituais
eram nao soO discriminados, mas proibidos, além de sofrer restricdes internas dos
afoxés, que s6 permitiam a participacdo de negros e proibiam o género feminino de
tocar os instrumentos da religido —, formaram um afoxé, em seguida um maracatu (0
Maracatu Abadia) e um terreiro. E uma das mulheres pioneiras em grupos de frevo,
ciranda, afoxé e outros ritmos, tocou entre outras, nas bandas de Lia de Itamaracéa e
Selma do Coco. Durante 3 anos foi presidente do Afoxé Alafin Oyé, atuando na luta

contra o preconceito religioso.

Nao possui formacéo superior, atuou como funciondria na iniciativa privada e como
servidora publica. Seu primeiro emprego formal foi numa agéncia de turismo local,
passou por outras agéncias, depois atuou como operadora de telemarketing de uma
multinacional de maquinas de escrever e, finalmente, como servidora de um Hospital
Universitario do Recife. Quando teve seu terceiro filho, por inspiracdo religiosa,
resolveu dedicar-se, exclusivamente, a Sambada de Coco, ao terreiro e a familia,
elementos centrais de sua vida e trabalho. Estabeleceu um dos pontos de cultura mais
efervescentes da cidade pernambucana, o Coco da Umbigada, no bairro de

Guadalupe.

Mé&e Beth de Oxum é ialorixa do 11é Axé Oxum Caré, terreiro de matriz afroindigena
da Umbigada, cujo Afoxé Filhos de Oxum € um dos primeiros a incluir mulheres na

percussao.

11. CRONOGRAMA



O cronograma completo esta disponivel no arquivo anexo no drive:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1dXOutcDZffBE2mMMNspIG2viIRI3QNE1B6/
edit#qid=1263118040

11. ORCAMENTO E FLUXO DE DESEMBOLSO


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1dXOutcDZffBE2mMNsplG2v1R93QNE1B6/edit#gid=1263118040
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1dXOutcDZffBE2mMNsplG2v1R93QNE1B6/edit#gid=1263118040

ESTIMATIVA DE CUSTO - PROJETO BARULHINHO DE MULHER

1 |Pré-produgic
Item Descrigdo da atividade Quant.| Unid. d%u:rﬂg. u}':iatg:l"'i o T‘rit:"'ga
1.1 |Assistente de producdo 1 meses 2 1.200,00 | 2.400,00
1.2 |Consultoria em acessibilidade 1 Servico 1 2.000,00 | 2.000,00
1.3 |Coordenacdo pedagodgica 1 projeto 1 3.000,00 | 3.000.00
1.4 |Designer grafico - criacdo de identidade visual 1 projeto 1 2.400,00 | 240000
1.5 |Pesquisa historica 1 projeto 1 260000 | 260000
1.6 |Produtora executiva 1 meses 2 230000 | 460000
1.7 | Transporie local - visitas técnicas 1 verba 1 300,00 300,00

Total pré-produgao etapa 1 17.300,00

2 |Produgdo/execugio

2.1 |Assistente de producdo 1 meses 8 1.200,00 | 9.600.00
2.2 |Camisetas 1 unidades 30 35,00 1.050,00
23 |ECAD 1 verba 3 200000 | 600000
2 4 |Especialistas convidadas 8 cachés 1 500,00 4.000.00
2.5 |Hospedagem para equipe de S3o Paulo 3 diarias 3 320,00 | 2.880,00
2.6 |Locacdofajuda de cuslo para locais de realizacdo das atividades 1 més 8 1.200,00 | 9.600,00
2.7 |Locacdo de instrumentos musicais - percussdo (pandeiro, zabumba, cajon e triangulo) 1 verba 2 600,00 1.200.00
2.8 |Locacdo de instrumentos musicais - cordas (violdo e ukulele) 1 verba 2 600,00 1.200,00
2.9 |Locacdo de instrumentos musicais - sopro (flauta e gaita) 1 verba 2 600,00 1.200,00
210 I‘;:;:;?o de equipamentos de som (caixa de som/amplificadores, microfone sem fio e 1 weshsa 19 700,00 | 13.300.00
2.11 |Manutencdo dos Instrumentos musicais 1 verba 3 100,00 300,00
2.12 |Material de consumo (dgua, descartaveis, material de limpeza, ete) 1 verba 1 300,00 | 3.300.00
2.13 | Oficineiras - Oficina de percussio 1 cachés 2 500,00 | 1.000,00
2.14 | Oficineiras - Oficina de cordas 1 cachés 2 500,00 1.000,00
2.15 | Oficineiras - Oficina de canto 1 cachés 2 300,00 1.000,00
2.16 | Oficineiras - Oficina de sopro 1 cachés 2 300,00 1.000.00
2.17 |Passagens aéreas para equipe de Sio Paulo [ verba 3 1.800,00 | 32.400,00
218 | Produtor executive 1 meses 8 230000 | 15.400.00
2.19 |Refeicio [ diarias 12 100,00 | 7.200,00
4.7 |Taxas municipais para pocket-shows 1 verba 3 4.600,00 | 13.800,00
| 2.20 | Técnico de som - § oficinas 1 | cachés 8 300,00 | 2.400.00
2.21 | Técnico de som - § encontros 1 cachés 8 300,00 2.400.00
2.22 | Técnico de som - 3 pockets-shows 1 cachés 3 300,00 900,00
2.23 | Transporie de material 1 verba 8 300,00 2.400.00
2.24 | Transporie local [ diarias 12 70,00 5.040.00
Total produgdolexecugdo 142.570,00
3 |Divulgagdo | Comercializagéo
3.1 |Assessona de imprensa 1 meses 9 1.300,00 | 11.700,00
3.2 |Assessoria em midias digitais / Social Media 1 meses 9 1.500,00 | 13.500.00
3.3 |Banners 1 verba 1 450,00 450,00
3.4 |Clippagem e valoracdo de midia 1 meses 9 700,00 | 6.300,00
3.5 |Designer grafico - criacdo de pecas de divulgacdo 1 verbas 9 800,00 | 7.200,00
3.6 |Matenal impresso (folheto efou caraz) 1 verba 3 1.500,00 | 4.500.00
3.7 |Lambe-lambe 1 verba 3 620,00 1.860,00

Total divulgagao/comercializagao 45.510,00
4 | Custos Administrativos
4.1 |Assessoria juridica

verba 1 2.000,00 | 2.000.00

4.2 |Contador projeto 1 1.000.00 | 11.000,00

4.3 |Coordenacio de projeto meses 1 2.500,00 | 27.500,00

mlalal=al=a| =

4.4 |Copias e material de escritorio verba 1 2 400,00 | 240000
4.5 |Motoboy e correio verba 3 150,00 450,00
4.6 |Taxas bancarias verba 1 150,00 1.650.00
Total custos administrativos 45.000,00
5 |TOTAL do projeto 250.380,00
6 |Captagdo de recursos (Este item é retirado em caso de edital) 1 verba 1 |27.82000] 27.820.00
7 |TOTAL GERAL 278.200,00

O orgamento e o fluxo de desembolso esta elaborado na planilha disponivel no drive:



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1-
71cmoFyamD9n0QoAlky14edDNURVIR90Q/edit#gid=501031061

12. PLANO DE COMUNICACAO E DE DIVULGACAO

O plano de comunicacéo e divulgacédo podera ser encontrado no drive:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1_g3EZ32e0CQ2KwIBOxMiRicrHdogz4rZ/e
dit#gid=2097763487

Comunicacao Institucional

A comunicagédo interna com as oficineiras e alunas, sera por meio de envio de
e-mails semanais com todas as informacgdes sobre as oficinas e pockets shows. Além
do contato individual no Whatsapp e criacdo de um grupo para facilitar a comunicacao
e troca de informacfes ou duvidas.

Para a comunicacdo externa do projeto, vamos promover conversas e
apresentacao do projeto na comunidade local, viabilizar parcerias com artistas e
liderancas femininas da regido, ou de outras localidades, que sejam ligadas a
tematica. Entre os nomes sugeridos para tentativa de uma parceria que gere
comunicacao organica, estdo Mestra Joana, referéncia no Maracatu, Mae Beth de
Oxum, referéncia no coco, importantes mulheres liderangas na cultura popular de
Recife e Olinda. Além delas, Flavia Biggs, produtora do Ladies Rock Camp, um projeto
de empoderamento feminino através da musica para adolescentes e adultas; a
produtora Séla - Mulheres na Musica, e outras artistas com conteudos na tematica

feminismo e musica e demais temas que tangem o projeto BM.

Referéncia de contetdo a ser realizado no formato de breve entrevistas com
artistas e liderancas da comunidade para instagram reels:
<https://www.instagram.com/p/CdwWwa3l_jg/>
Fonte: @boto.br

Estratégias


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1-71cmoFyamD9nQoAlky14edDNURVlR9Q/edit#gid=501031061
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1-71cmoFyamD9nQoAlky14edDNURVlR9Q/edit#gid=501031061
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1_g3EZ32e0CQ2Kw9BOxMiRicrHdoqz4rZ/edit#gid=2097763487
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1_g3EZ32e0CQ2Kw9BOxMiRicrHdoqz4rZ/edit#gid=2097763487
https://www.instagram.com/p/CdwWwa3l_jg/

Para o inicio da divulgacdo e gerar mais awareness para o projeto, vai ser
utilizado as midias tradicionais - radio, jornais e revistas, elaboracdo de releases e
divulgagédo para a imprensa local, além de pdsteres lambe-lambe pela cidade e
producéo de publicacdes e divulgacao nas midias sociais do projeto sobre cada oficina
e pocket show.

Todos esses materiais serdo elaborados para resultado organico, portanto nao
se trata de midias pagas. Sendo alguns veiculos de interesse: Radio Frei Caneca,
Jornal Literario Pernambuco e colagem de lambe-lambe em pontos de movimento
cultural nas cidades como o Sitio Histérico de Olinda, Alto da Sé, Rua da Moeda, Rua

da Aurora, Recife Antigo.

Pré-producdo (pesquisa)

Estudar e analisar o perfil e interesses do publico-alvo do projeto;

e Desenvolver um cronograma de oficinas voltado especificamente para o que o
publico se interessa, além de criar uma persona para as estratégias de
divulgacao;

e Elaborar um questionério para tracar o perfil dos participantes, por meio do
Google Forms;

e Captar mulheres que tém interesse em aprender novos instrumentos;

e Elaborar um questionario e divulgar para o publico-alvo (ap6s pesquisa de

perfil) do projeto para a criagdo das oficinas musicais.

Pré-producéo

e Gerar mais visibilidade e interesse das mulheres para participarem do projeto;

e Dobrar o interesse e visibilidade do projeto para 2023 com as mulheres de
Olinda;

e Divulgacgédo das inscri¢cdes sera feita com um més de antecedéncia;

e Divulgar nas midias tradicionais e digitais, imprensa local, pbsteres lambe-
lambe, folhetos informativos dos futuros encontros do projeto;

e Mulheres que residem na regiao de Olinda e Recife.

Producéo



e Divulgacdo dos encontros e eventos;
e Divulgar os encontros para pessoas que ainda nao participaram se informarem;
mais sobre seu funcionamento e incentivar quem ja participou a voltar;

e Postagens nas midias sociais do projeto com fotos e videos dos encontros.

Pos-producéo

e Analisar o0 alcance, visibilidade e interesse que o publico teve
e Analisar a possibilidade de uma segunda edi¢cédo do projeto

e Elaborar um relatério final com analise do crescimento das redes do projeto

Estratégias de cada oficina

Para cada encontro das oficinas, terd& uma divulgacdo nas redes sociais,
semanalmente, com contetudos adaptados para cada modalidade distribuidos da

seguinte forma:

1° Pocket Show: Langcamento e divulgacdo BM com banda previamente formada
(semana dia da mulher)

Divulgacdo do Pocket Show: Barulhinho de Mulher, foco no repertorio s6 de
compositoras, apresentacéao livre com momentos de microfone aberto para mulheres
artistas. Posts reels, feed e stories e panfletos no 8 de marco.

Durante o Pocket Show: panfletos informativos do coletivo e realizacdo de inscricbes
para as proximas oficinas.

1° oficina: Percusséao (pandeiro e cajon)

Post reels e feed com curiosidades sobre mulheres percussionistas e dos
instrumentos, além de post de andncio da data da oficina.

1° encontro: Tema com Mulheres na Musica

Post feed e stories com frases e curiosidades sobre o tema, além de post de anuncio
da data da oficina.

2° oficina: Percusséao (pandeiro e cajon)



Post reels e feed com curiosidades sobre mulheres percussionistas e dos
instrumentos, além de post de andncio da data da oficina.

2° encontro: As Variedades Musicais no Brasil- Mestra Joana/ Maracatu

Post feed e stories com video da Mestra Joana com anuncio do encontro e algumas
curiosidades da histéria dela e do tema, além de post de anuncio da data da oficina
com a figura da mestra.

3° oficina: Cordas (violdo e ukulele)

Post reels e feed com curiosidades sobre mulheres violonistas e dos instrumentos,
além de post de anuncio da data da oficina.

3° encontro: Baque de Mulher/ Mestre Joana

Post feed e stories com video da Mestra Joana com anuncio do encontro e algumas
curiosidades da histéria do Baque de Mulher, além de post de anuncio da data da
oficina com a figura do coletivo.

4° oficina: Cordas (violao e ukulele)

Post reels e feed com curiosidades sobre mulheres violonistas e dos instrumentos,
além de post de anuncio da data da oficina.

4° encontro: Comunicadora Popular Mae Beth de Oxum

Post feed e stories com video da Mae Beth com anuncio do encontro e algumas
curiosidades da histéria dela e do tema, além de post de andncio da data da oficina
com a figura da mesma.

2° Pocket Show Formacao de banda com as participantes do BM

Divulgacéo do Pocket Show: Barulhinho de Mulher, foco na apresentacéo feita pelas
integrantes do coletivo, buscar apresentar cada integrante na comunicacao do
instagram com algumas curiosidades, brincadeiras e evidenciar a figura de cada uma.
Posts reels, feed e stories. Durante o Pocket Show: panfletos informativos do coletivo
e realizacdo de inscri¢cdes para as proximas oficinas.

5° oficina: Canto coral

Post reels e feed com curiosidades sobre cantoras, coralistas e dos instrumentos,
além de post de anuncio da data da oficina.

5% encontro: O Feminismo e suas ldeologias

Post feed e stories com frases e curiosidades sobre o tema, além de post de anuncio

da data da oficina.



6° oficina: Canto coral

Post reels e feed com curiosidades sobre cantoras, coralistas e dos instrumentos,
além de post de anancio da data da oficina.

6° encontro: Democracia Pra Quem? Direito de Minorias

Post feed e stories com frases e curiosidades sobre o tema, além de post de anancio
da data da oficina.

7° oficina: Sopro (flauta e gaita)

Post reels e feed com curiosidades sobre flautistas e instrumentistas de sopro, e dos
instrumentos, além de post de andncio da data da oficina.

7° encontro: Sororidade, Politica e Religido

Post feed e stories com frases e curiosidades sobre o tema, além de post de anuncio
da data da oficina.

8° oficina: Sopro (flauta e gaita)

Post reels e feed com curiosidades sobre flautistas e instrumentistas de sopro, e dos
instrumentos, além de post de anuncio da data da oficina.

8° encontro: Cultura de Género, Producéo, Musica e Direito Basico da Mulher
Post feed e stories com frases e curiosidades sobre o tema, além de post de anincio
da data da oficina.

3° Pocket Show: Encerramento com participantes do BM

Divulgagéo do Pocket Show: Foco na misséo do coletivo e no trabalho realizado
durante o periodo completo do projeto, apresentacdo feita pelas integrantes do
coletivo, buscar evidenciar os questionamentos do coletivo como espaco das
mulheres no cenario musical, mensagens de incentivo, ideia de empoderamento e
continuidade da luta. Posts reels, feed e stories.

Durante o Pocket Show: panfletos informativos do coletivo.



Midias Sociais

O plano de comunicagao do projeto “Barulhinho de Mulher” visa divulgar os oito
encontros mensais que irdo ocorrer em Olinda ao longo de onze meses, com objetivo
de atrair participantes interessadas, bem como publico interessado em mdusica e
iniciativas sociais voltadas para essa area.

Com o objetivo de criar um ambiente acolhedor para todas as mulheres,
optamos por utilizar linguagem neutra nas publica¢des das paginas do Barulhinho de
Mulher no Instagram -nosso principal meio de comunicagéo online- e Facebook.
Também escolhemos uma linguagem acessivel e pessoal, a fim de aproximar o
publico das organizadoras de uma maneira com a qual elas se sintam confortaveis e
acolhidas.

Atualmente, o perfil do Instagram da iniciativa conta com 426 seguidores, dos
guais 80,9% se autodenominam do género feminino?, o que nos garante uma
vantagem, visto que esse € nosso publico-alvo. A pagina também conta com 25 posts
entre fotos e videos (reels), em sua maioria convidando pessoas a irem aos eventos

e ilustrando os encontros que aconteceram.

Género
dos seus seguidores

N\

80,9% 19%

Mulheres ® Homens

Atraves da criacdo de uma pagina no Facebook, pretendemos alcangar também
uma parcela de publico mais maduro®, uma vez que esta é uma faixa etaria que
também se interessa pela iniciativa. Além disso, o Facebook também conta com uma

plataforma interna de eventos que utiliza o algoritmo para impulsiona-los a usuarios

2 Utilizamos o Instagram Analytics para colher dados dos seguidores atuais da pagina.

3 Em 2021, a Stadista -empresa especializada em pesquisas de mercado- realizou uma pesquisa que
apontou que, dentre os entrevistados com mais de 56 anos, 71% preferem o Facebook a outras redes
sociais. (https://exame.com/bussola/adolescentes-preferem-instagram-enquanto-mais-velhos-optam-

pelo-facebook/)



https://exame.com/bussola/adolescentes-preferem-instagram-enquanto-mais-velhos-optam-pelo-facebook/
https://exame.com/bussola/adolescentes-preferem-instagram-enquanto-mais-velhos-optam-pelo-facebook/

da regido com interesses em comum, e a amigos de pessoas interessadas, 0 que
também nos auxiliara a divulgar os encontros de maneira organica.

Para o cronograma de postagem em ambas as redes sociais, iremos fazer
publicacdes quatro vezes por semana: as tercas e sextas-feiras, bem como aos
sabados (dia em que ocorrerem 0s encontros) e domingos. Nas publicacdes de terca-
feira, as fotos e os videos serédo relativos a encontros passados, enquanto as de sexta-
feira serdo voltadas as expectativas do encontro no dia seguinte, informando, também,
sobre a necessidade de inscricdo prévia. Aos sabados e domingos, faremos
postagens celebrando o encontro que aconteceu naquele final de semana, com
imagens, relatos e depoimentos das participantes.

Nas semanas sem encontros, contaremos com a publicacdo de stories e
imagens no feed com contagem regressiva para o préximo evento e curiosidades
sobre os instrumentos que serdo estudados nas proximas oficinas®. Também
utilizaremos os stories para divulgar noticias importantes e interessantes do cenario

musical, mais especificamente de artistas mulheres.

~)oce sabig 9

A primeira oficina do Barulhinho de Mulher sera de pandeiro e cajon!
Quer aprender um pouco mais sobre esses instrumentos de
percussao? Vem com a gente!




A ultima oficina do Barulhinho de Mulher seri de flauta!
Quer aprender um pouco mais sobre esse instrumento que se
originou ha milhares de anos? Vem com a gente!

Nas imagens podemos ver exemplos de posts de curiosidades.

No Facebook, também divulgaremos diretamente no evento criado através da
plataforma. Uma vez que as oficinas do Barulhinho de Mulher necessitam de inscricéo
prévia, os eventos divulgardo os locais, as maneiras de se inscrever em sua descri¢cao
e na imagem de capa. Todas as publicacées também irdo relembrar esse fato, ao
divulgar tanto as datas de abertura e encerramento das inscri¢des, como o envio de
confirmacéo para as selecionadas.

A seguir, podemos observar um exemplo de como se daréa o cronograma de

postagem das paginas do Barulhinho de Mulher em diferentes semanas de evento:



Cronograma de postagem para uma semana de encontro do Barulhinho de

Mulher

Segunda | Terca-feira Quarta- Quinta- Sexta-feira Sébado Domingo

-feira feira feira
Feed: Publicacdo Feed: Dia do evento Feed:
com 3 a 4 fotos de Publicacédo de Compilado de
encontros video ou foto Feed: fotos do
passados. sobre o encontro | Fotos postadas | encontro do dia
Legenda com data do dia seguinte, | durante o anterior, com
das fotos e com evento, legenda
detalhes sobre o detalhamento de | mostrando agradecendo a
encontro ou relato local e instrucdes | detalhes do presenca de

de uma das

participantes.

Stories:
Divulgagéo das
fotos postadas no
feed e convite para
conhecer a pagina
e divulgar para
outras

interessadas.

para as

participantes.

Stories:
Contagem
regressiva para
evento do dia
seguinte e video
chamando para
ler a engajar com
a publicacdo do

feed.

encontro e das

participantes.

Stories:
Videos ao vivo
do evento,
mostrando as

oficinas.

todas e
antecipando a

préxima oficina.

Stories:

Video com
relato de uma
das
participantes
gravado apés o
evento,
incentivando
outras pessoas
ase

inscreverem.




Cronograma de postagem para semanas anteriores aos eventos

Segunda | Terca-feira Quarta- | Quinta- Sexta-feira Sabado Domingo
-feira feira feira
Feed: Feed: Stories: Stories:
Postagem com Curiosidade Contagem Contagem
mais fotos do sobre o proximo | regressiva para | regressiva para
encontro anterior. instrumento a|f o préximo | o préximo
ser estudado na | encontro. encontro.
Stories: Contagem oficina, com
regressiva para o destaque para
préximo encontro. sua historia e
musicos
famosos.
Stories:
Contagem
regressiva para
o} préximo
encontro.
Cronograma de postagem para semanas com pocket-show ou jam
Segunda | Terca-feira Quarta- Quinta- Sexta-feira Sabado Domingo
-feira feira feira
Feed: Publicagéo Feed: Dia do evento Feed:

com detalhes sobre
o evento (local,
horario,
convidados
especiais, etc)
Legenda

convidando todos a

Publicacdo  de
video ou foto
sobre o encontro
do dia seguinte,
novamente com
detalhamento de

local e instrucdes

Feed:

Fotos postadas
durante o]
evento,
mostrando
detalhes do

Compilado de
fotos do
encontro do dia
anterior, com
legenda

agradecendo a

presenca de




comparecerem.

Stories:

Divulgacéo das
fotos postadas no
feed e extenséo do
convite para o
evento e divulgar
para outras

interessadas.

para as

participantes.

Stories:
Contagem
regressiva para
evento do dia
seguinte e video
chamando para o

mesmao.

encontro e das

participantes.

Stories:

Videos ao vivo
do evento,
mostrando  as

oficinas.

todas e
antecipando a

préxima oficina.

Stories:

Video com
relato de uma
das
participantes

gravado apos o

evento.

Ao final dos 11 meses de projeto, nossa meta é aumentar o numero de
seguidores da pagina principalmente na cidade de Olinda®, com o objetivo de
possivelmente trazer uma segunda edicdo do Barulhinho de Mulher, e continuar

incentivando a musicalidade no dia a dia dessas mulheres.

Principais localizagdes

dos uidores
Paises
Belo Horizonte

Recife

Olinda

Contagem

S&o Paulo

® Atualmente, 56,1% dos seguidores da pagina no Instagram s&o de Belo Horizonte, onde o programa
nasceu, e apenas 7,3% de Olinda.




Comunicacéao offline

Para a comunicacdao offline, além do envio de release para resultado organico
em jornais, revistas, radios e fixacdo de lambe-lambe pelas cidades como j& citado,
distribuiremos flyers com informativo basico do coletivo e data dos encontros e oficinas
durante as manifestacbes do 8 de marco, momento de reunido de grande parte do
publico interessado, que ocorrera proximo a data do inicio do projeto, que se inicia dia
11 de marco com o 1° Pocket Show.

Além disso, a cada Pocket Show, enquanto acontece a apresentacao,
incentivaremos voluntarias do coletivo a distribuir flyers e recolher inscricdes para que
0 publico possa compreender do que se trata a agdo e se envolver com o projeto, 0
gue tornard possivel um aumento de inscritas de acordo com o cronograma de fim do

periodo de inscricdo marcado para o dia 14 de marco.

Figura 1: Jornal Literario Pernambuco, que sera enviado release para matéria organica.
Figura 2: Radio Frei Caneca, que sera enviado release para andncio orgéanico.
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Figura 3: Exemplos de Lambe-lambe que seréo distribuidos por Olinda e Recife.

SIGA @BARULHINHODEMULHER

Figura 3: Exemplo de Lambe-lambe que seré distribuido por Olinda e Recife.



13. PLANO DE DISTRIBUICAO/COMERCIALIZACAO

Todas as atividades serdo oferecidas a populacdo de forma gratuita, sendo
apenas as Oficinas condicionadas a inscrigfes prévias.

14. ACOES DE AVALIACAO

A avaliacdo do projeto sera realizada por meio das seguintes a¢oes:

1. Aplicacdo de questionario/pesquisa com o publico participante sobre a forma de
abordagem do projeto e os profissionais envolvidos na execu¢cdo do mesmo. O
guestionario serd aplicado de duas formas, via google forms e através de formulério
Impresso, para que todos tenham acesso a avaliagdo mesmo que nao possua internet
para acesso.

2. Gerenciamento dos numeros de inscricdes, frequéncias e envolvimento das
participantes;

3. Acompanhamento e Clipagem das matérias em midia espontanea

4. Gerenciamento de trafego organico e trafego pago dos conteudos publicados pelo

projeto.

15. OUTRAS INFORMACOES

PROCEDIMENTO/ METODOLOGIA

MODULOS E PROPOSTA DE PROGRAMACAO

Esse projeto possibilita 0 desenvolvimento na troca do conhecimento musical; onde
serdo realizadas 08 oficinas musicais de: sopro (flauta e gaita), cordas (violao e
ukulele), percusséo (pandeiro, zabumba, cajon e triangulo) e canto coral onde sao
feitos 08 encontros distribuidos ao longo de 11 meses na cidade de Olinda. Todas
essas oficinas contam com planos metodolégicos elaborados para que haja uma
construcdo no desenvolvimento de: comeco, meio e fim contando com a roda de

conversas que irdo acontecer. Seguindo assim o planejamento mensal com 1 oficina



por més com 2hs de duracéo distribuidas em duas etapas. Ex: Percusséo 1° e 2° més,
Cordas 3° e 4° més, Canto 6° e 7° més e Sopros 8° e 9° més.

Além disso, com as experiéncias de vivéncias pessoais, a proposta das oficinas &
agregar e contribuir com os debates e enriquecer o discurso com conhecimento

pratico.

Percusséo:

Nos instrumentos de percussdo sera aplicada o método de aprendizado por
imitacdo. Os instrumentos utilizados serdo pandeiro, zabumba, cajon e triangulo, onde
serdo distribuidos dois instrumentos por oficinas, ex: 1° més cajon e pandeiro no 2°
més zabumba e triangulo para uma melhor organizacdo de técnicas e conhecimento
sobre o instrumento. A divisdo seré feita da seguinte forma: Aquecimento corporal em
5 min e nos 10 minutos seguintes da oficina acontecera o manuseio do Instrumento,
reconhecimento do instrumento, suas possibilidades sonoras, postura do corpo etc.
Logo em seguida, contaremos com o fundamento das células ritmicas e suas variadas
possibilidades nos 45 min seguintes. Nos 60 minutos restantes sera proposto para as
alunas explorarem os sons dos instrumentos com alguma musica/ repertdrio proposto
pela oficineira.

e Aquecimento corporal (5 min)
e Reconhecimento do Instrumento e suas possibilidades sonoras (10 min)
e Fundamento das Células ritmicas e suas Variadas Possibilidades (45 min)

e Explorar o som do instrumento + Repertério (60 min)

Cordas:

O violdao é um dos instrumentos mais populares que existem, tendo em vista
essa praticidade o projeto conta com dois instrumentos de cordas que estao inseridos
ao longo das oficinas de musica; o ukulele e o violdo. Serdo distribuidos dois
instrumentos por oficinas, ex: 3° més violdo e ukulele no 4° més para uma melhor
organizagdo de técnicas e conhecimento sobre o instrumento Nos instrumentos de
cordas é muito importante a coordenacdo motora e com isso, as oficinas foram
pensadas para que haja um desenvolvimento nesse quesito além do conhecimento
basico do instrumento. As oficinas foram pensadas da seguinte forma: Aquecimento

corporal em 5 min e nos 10 minutos seguintes 0 manuseio do Instrumento. Logo em



seguida, contaremos com 0s acordes e cifras onde acontecera nos 45 min seguintes.
Nos 60 minutos restantes serdo realizadas a musica/ repertério proposto pela
oficineira, ja com os acordes que aprenderam para a execu¢ao da musica final.

e Aquecimento Corporal (5 min)

e Manuseio do instrumento e numeracao dos dedos e das cordas (10 min)

e Acordes e cifras basicas (45 min)

e Aplicacédo do que foi aprendido + Repertorio (60 min)

Canto Coral:

O desenvolvimento das aulas de canto se caracteriza pela motivacédo do aluno
em aprender a cantar, ou seja, cada aluno chega com um desejo que sera abordado
e discutido em primeiro momento para assim desenvolver a metodologia conforme o
perfil artistico do grupo no geral. A ideia inicial € propor um conjunto de técnicas que
possam ser realizadas dentro dessas oficinas de uma forma leve e que 0 grupo possa
atingir o objetivo principal que € cantar em conjunto e conhecer um pouquinho mais
sua ferramenta vocal. A proposta entédo esta dividida da seguinte forma: Aquecimento
Corporal 5 min, Respiracdo 10 min Aquecimento Vocal 25 min, Repertério 30 min
Leitura, Solfejo 15 min e Performance 60 min.

e Aquecimento Corporal (5 min)

Respirac¢éo (10 min)

Agquecimento Vocal (35 min)

Leitura e Solfejo (15 min)

Performance + Repertorio (60 min)

Sopros:

A proposta das oficinas é mostrar e ensinar as caracteristicas principais de
cada instrumento e o seu bom uso; logo contaremos com as oficineiras para
exercerem através de sua metodologia didatica ferramentas para ensinar como:
inspirar, soltar o ar e relaxar para que nao haja tensdo no momento da execucao.
Serao distribuidos dois instrumentos por oficinas, ex: 7° més pifano e no 8° més flauta
para uma melhor organizagdo de técnicas e conhecimento sobre o instrumento
Aquecimento corporal em 5 min e nos 10 minutos seguintes respiracao, consciéncia

corporal, diafragmatica, inspirar e expirar. Logo em seguida, contaremos com 0



manuseio de cada instrumento como: ensinar onde ficam as notas, como se posiciona
os dedos / boca e onde ficam as notas. Toda essa parte acontecera nos 45 min
seguintes. Nos 60 minutos seguintes serdo realizadas a musica proposta pela

oficineira com as notas da escala de d6 maior como exemplo.

e Aquecimento Corporal (5 min)
e Respiracdo no Instrumento de Sopro (10 min)
e Manuseio do instrumento (45 min)

e Repertério (60 min)

Barulhinho de Mulher- 08 encontros com Rodas de Conversa

Os Rodas de Conversa visam contribuir para a equidade de direitos da mulher na
musica e onde mais ela quiser estar. Aléem de promover a autonomia no cenario
musical, e conta sobretudo com o direito de atuarem como: instrumentistas, diretoras
artisticas e produtoras culturais que queiram aprender e atuar na musica; com isso,
os debates acabam inviabilizando espagos democraticos nesse meio contando com o
objetivo de transformar essa realidade. Seguindo assim o planejamento mensal com
1 encontro por més com 2 horas de duracao distribuidas nas seguintes etapas. 0s

debates serdo construtivos para a imersdo nesse universo com 0s seguintes temas:

e 1° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Mulheres na Musica com Flavia Biggs,
Produtora do Ladies e Girls Rock Camp.

e 2°Encontro com Roda de Conversa - Tema: As Variedades Musicais no Brasil com
Mestra Joana/ Maracatu

e 3% Encontro com Roda de Conversa - Tema: Baque de Mulher com Mestra Joana

e 4° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Musicalidade na religido de matriz
africana com Comunicadora Popular Mae Beth de Oxum

e 5° Encontro com Roda de Conversa - Tema: O Feminismo para Todes

e 6° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Democracia Pra Quem? Direito de
Minorias

e 7° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Sororidade e Politica



e 8° Encontro com Roda de Conversa - Tema: Cultura de Género, Producéo, Musica

e Direito Basico da Mulher



16. APENDICE

Questionario utilizado para tracar o perfil das participantes aplicado em
19/06/2022 as 14h no Estado de Minas Gerais na Cidade de Belo Horizonte, sediado

Praca Joaquim Ferreira da Luz

https://forms.gle/sulXxPxdrOASiu2b9

Nome

Idade

Telefone de Contato

Cidade

Nivel de contato com a musica
Sabe algum instrumento?

Possui algum instrumento? Qual?

Quantas vezes participou?

© © N o g s~ 0w DB

O que vocé gostaria que tivesse no BM?

H
o

O que vocé mais gosta no BM?

[EEN
=

O que vocé sente falta?

[EEN
N

O que vocé acha que pode melhorar?

H
w

O que significa pra vocé?

H
s

Sugestbes/ideias

|_\
o

Como conheceu o BM?

[EEN
o

O que vocé espera do coletivo?

Andlise do questionario

PESQUISA DISPONIVEL EM: https://forms.gle/sulXxPxdrQASiu2b9



https://forms.gle/su1XxPxdrQASiu2b9
https://forms.gle/su1XxPxdrQASiu2b9

