Jolas e ornamentos
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Historia
As joias, 0s adornos e 0s ornamentos sdo mais do que acessorios

que servem para enfeitar, sdo também uma forma de linguagem,
simbolos, uma forma de se destacar e mostrar sua personalidade.

Engana-se quem pensa que o mundo das joias € algo atual. Varios
tipos de materiais ja eram usados como ornamentos desde a
antiguidade, e serviam como talisma ou simbolo de poder e status.

Um dos achados mais antigos s&o conchas com mais de 75.000
anos, que foram encontradas na caverna de Blombos, na Africa do
Sul

Conchas de 75.000 anos encontradas na
caverna de Blombos, na Africa do Sul




De 5.000 a 1.000 a.c

Materiais como o bronze, o ferro e o cobre impulsionaram o
desenvolvimento humano e ganharam destaque na joalheria. Isso
aconteceu entre a ldade da Pedra e a Idade dos Metais, com a
especialidade das ainda rudimentares técnicas de fundicao.

Foram encontradas “obsidianas”, vidro negro translucido, nas
escavacOes em Arpachiyah (atual norte do Iraque), nos vulcoes do
Lago Van. Era um dos materiais mais comuns na regiao.

O colar que é considerado mais antigo do mundo, foi produzido com
fragmentos desse vidro negro translucido, datado de 5.000 a.c. Era
considerado um luxo entre os povos da Mesopotamia!

Qf ; Colar de 5.000 a.C - Museu Britanico

e




De 5.000 a 1.000 a.c

Na cidade de Ur, antiga Suméria (atual sul do Iraque), as
escavacles revelaram importantes e ricas colecbes de joias de
3.000 a.c, feitas com ouro, prata, lapis lazuli, e cornelians. Ametista,
turquesa, lapis lazuli, feldspato.

Durante o Império Médio e o Império Novo (1.567 a 1.085 a.C.) o
mundo da joalheria no Egito deu um grande passo devido ao ouro,
gue encantava o0s egipcios pelo seu brilho.

Anéis flores de I6tus (1.440 — 1.220 a.C) Egito




De 5.000 a 1.000 a.c

* Nesse periodo, no Oriente Médio, a cidade de Ur acabou perdendo
seu "brilho" porque o ouro se tornou uma fonte limitada. Porém,
com isso foi desenvolvida uma nova técnica para valorizar as pecas
dando maior efeito, com o uso de menor guantidade de ouro:. a
filigrana Os artesbes comecaram a conhecer novas técnicas e
esteticas, a partir do comércio entre a Turquia, o Egito e a

Mesopotamia.

Arte filigrana etrusca- Século VII




Novas técnicas de fundicdo dos metais surgiram entre 1.400 e 600
a.c. principalmente na Asia e na Europa. FusGes em temperatura alta
para esculpir gravuras, torcoes para a criacao de braceletes, e
lapidacdes para incrustar linhas e riscas fazem parte dessa fase.

Mais um salto na historia foi dado entre 1.000 e 700 a.c. A criacdo dos
pins de bronze em Luristan, nas montanhas do sudoeste do Ira. A
partir disso, outras pecas foram desenvolvidas, como broches,
brincos, e gargantilhas, de acordo com os ideais de beleza da época.

Em 700 a.c. o povo CITA (Scythians), que ocupava o territorio que
compreendia a China, as margens do Danubio e a RuUssia, eram
nOmades e Otimos arqueiros e cavaleiros. Objetos de ourivesaria
resgatados nos kurgans (montes funerarios situados no sul da Russia
e Ucrania) detalhadamente revelam a maneira de viver e seus
costumes deste povo nOmade, criativo e complexo.

Para a criacao de joias, os fenicios, no leste do Mediterraneo, se
iInspiravam na estética das artes (presentes da Tunisia, Espanha e
Siria). As pecas fenicias tinham efeitos luxuosos, eram extremamente
bem trabalhadas, e tinha uma forte inspiracdo egipcia.



 Os persas produziam dragdes e serpentes esculpidos em braceletes de ouro.

Bracelete Persa Século IV a.c

« Os etruscos se destacaram com técnicas sofisticadas de granulacéo e
filigrana. Ja os gregos misturavam detalhes orientais com a delicadeza
de seu estilo, modelando flores, rostos e simbolos animais para
constituir placas de ouro, prata e marfim.

Diadema grego 300-350 a.c




Apos 1000 a.c.

Com as conquistas do imperador Alexandre, o Grande, a cultura
helenistica acabou dominando o mundo antigo. O camafeu, formas,
sistemas de decoracao entre outros motivos artisticos foram as
iInovacbes deste periodo. Para evidenciar o contraste entre as
peldras e o vidro colorido, desenvolve-se uma técnica chamada
Inlay.

Os romanos produziram pegas com esmeraldas e pérolas. Porém
eles nao resistiram e acabaram se rendendo aos encantos da
tradicdo helenistica, absorvendo assim o0s desenhos mais
rebuscados e as gemas coloridas.

Os adornos nas Américas nao eram feitos apenas de prata, ouro,
platina ou cobre, mas também de combinacdes entre eles. Isso
acontecia porque a pureza de alguns metais era permitida apenas
para a alta cupula da sociedade.

Os maias valorizavam a pedra jade, pois simbolizava o ceu na sua
cosmologia



Séc. | ao Sec. XVI

A arte e a sociedade tiveram muita influéncia religiosa na Idade
Média, e a joalheria também. Os ourives uniam formas intrincadas
com arabescos em filigrana de ouro, perolas, diamantes, turquesas,
esmeraldas, rubis, safiras e topazios.

O Império Bizantino teve grande destague por suas joias. A
joalheria bizantina encantou amplos territorios com seus acessorios
de ouro e seus icones com o cloisonnéenamel.

Coroa da Princesa Blance (1370-1380)




Séc. | ao Sec. XVI

« A joalheria deixou de ser patrocinada pelo Clero e comecou a ser
patrocinada pela burguesia no periodo Renascentista. O trabalho de
ourives comecava a ganhar fama e status de arte, assim como a
escultura e a pintura.

e O ourives cede lugar ao joalheiro no final do século 14, que
acrescentaria novas modas e tendéncias, com desenhos poéticos e
requintados, mesclando com temas da natureza para seus
camafeus.

« As joias adquiriram status de obras de arte, tanto que os mecenas
passaram a contratar ourives para novas criacoes.

Pendente do periodo renascentista




Final Século XVII — XX

« No Estilo Barroco, varios temas estavam presentes na joalheria:
lagcos, linhas curvas, flores, passaros, e outros temas da natureza.
Eram trabalhadas em ouro ou em tecidos unidos com pendentes, de
formas assimeétricas.

« O estilo neoclassico, que teve inicio nos fins do século XVIII e
durante quase todo o século XIX, comecou as escavacOes das
cidades de Pompéia e Herculano.

. Joias da Imperatriz Marie Louise dado como
| presente de casamento por Napoleao |



Final Século XVII — XX

« O imperador francés Napoledo | e sua corte usavam roupas
inspiradas no estilo classico greco-romano em varios detalhes,
assim como as joias que os enfeitavam.

Joias de Caroline Bonaparte, irma de Napoleéo |




Final Século XVII — XX

Os joalheiros e ourives da época comecaram a pesquisar, na
historia da antiguidade classica, técnicas antigas de confeccao de
joias, chegando assim aos etruscos.

O periodo da Belle Epoque, no século XX na Franca, destacou a
volta da arte barroca, a reinterpretacao da natureza em delicadas
formas de flores estilizadas e a utilizacao de elementos como o
marfim e da platina.

Joia em estilo Barroco




Final Século XVII — XX

As atrizes ditavam a moda na década de 30, e seu estilo e joias
eram inspiracao para muitas pessoas.

Em 1929, com a crise econOmica, foram empregados materiais
sintéticos na joalheria. O estilo Art Déco ficou famoso, e destacava

as formas geomeétricas inspiradas no Cubismo de Pablo Picasso.

Art Déco - Jean Depres




Final Século XVII — XX

Com o0 sucesso da estilista Coco Chanel, ainda no século XX,
novas joias chamaram a atencao e conguistaram as mulheres,
como a “Bijuterie Fantasie”, que eram pecas feitas com materiais
nao preciosos e design especial. O periodo era de inicio da Il guerra
Mundial e as mulheres tinham um novo papel na sociedade, por
iISsO a importancia de se criar uma linha de joias mais versatil e
acessivel. Apesar disso, a pedra preferida das mulheres era a

pérola.

Art Nouveau — Philippe Wolfers



Século XX

Com o fim da guerra, as mulheres gueriam mostrar seu glamour. O
ouro continuava com sua fama, porem agora com texturas nas
superficies e gemas em combinacéo de cores coral e turquesa.

Existiam duas formas de fabricacdo de joias até os anos 50: as
artesanais, feitas com materiais mais acessiveis e as
industrializadas, feitas com gemas raras.

Na década de 60 e 70, o design comeca a ter mais valor, ou seja, a
forma era mais valorizada do que o material.

Brincos Paco Rabanne — 1960




Século XX

Nos anos 70, as joias eram bijoux caracterizadas por trés
tendéncias. flores (no inicio da década), referéncias da moda
indiana e linhas geomeétricas. Pulseiras, anéis, colares longos e
brincos de metal com muitos fios eram decorados com pérolas ou
pequenas flores de metal ou plastico.

No final dos anos 70, e a partir dos anos 80, 0 movimento punk teve
grande importancia, e a moda era o uso de acessorios feitos com
cruzes, caveiras, correntes de bicicletas e alfinetes. Foi o periodo
do "exagerado", a grande joia flashy, tecidos, laminados, etc.

Nos anos 90, diferente da década anterior, 0 minimalismo volta,
tanto em relacao as roupas, quanto as joias. As joias sao criadas
com inspiracdo nos estilos passados, como a Art Nouveau e Art
Déco, a civilizacao grega e romana, nos anos 40, 50 e 60. O ouro
branco estava em alta, prmupalmente guando combinado com
diamantes. O ouro amarelo fez mais sucesso na segunda metade
da década. As gemas eram principalmente em lapidacao cabochéao
muito pequeno ou grande.



A Diferenca entre Bijuteria,
Semijolia e Joia




A Diferenca entre Bijuteria,
Semijola e Joia

Ao observar uma bijuteria, uma joia e uma semijoia, € comum as
pessoas se confundirem, pois todas podem ser muito parecidas.
Existem diversas “coOpias” de joias, que sao os produtos feitos com
materiais mais baratos para atender a todas as pessoas que
possuem interesse em usar acessorios idénticos aos originais
carissimos, afinal nem todos conseguem e podem comprar joias
preciosas. E importante saber diferenciar uma joia, de uma semijoia
e uma bijuteria. Mas como saber?

Para comecar, a joia tem um design proprio, mais elaborado e
sofisticado, em geral identificado com a cultura da regido onde se
encontra a fabrica.

Ja as bijuterias, também chamadas de "bijoux", s&o produzidas com
materiais de ponto de fusédo, mais baratos, como zamak, latdo, ou
ligas pré-prontas feitas especialmente para uso em bijuterias.



Bijuterias

As Dbijuterias s&o acessorios muito populares e admirados,
principalmente pelas mulheres. Essas pecas nao garantem
longevidade alguma, sdo apenas adornos e enfeites que lembram
joias, porem nao sao confeccionados com nenhum material nobre e
nem receber nenhuma camada desses materiais.

E possivel observar que as bijuterias possuem menos brilho natural.
Além disso, elas tém forte tendéncia a oxidacao.




As semijoias, também conhecidas como folheadas, sao mais
parecidas com as joias. A diferenca da semijoia para a joia é a
resisténcia do material. O seu material € mais fragil e simples do

gue o material nobre de uma joia. As semijoias apenas recebem
uma especie de "banho ou cobertura" de um material nobre.

Dependendo da semijoia, podera ser duravel, porém seu interior
nao é de material 100 % nobre. Quanto mais camadas de ouro, por
exemplo, uma peca receber, mais duravel ela sera.

N&o é conveniente polir uma semijoia folheada, pois o polimento vai
desgastando essa camada de ouro que a reveste.




Joias

As jolas sao produzidas com materiais de origem nobre e
geralmente possuem um design proprio. Quando se tratar de uma
joia, estara associada em geral a ouro (e suas variacdes), platina,
titdnio, nidbio, prata e até com couro, madeira e outros materiais
diferentes que comecam a ser utilizados.

As joias possuem muito brilho, tém longevidade, resisténcia e
garantia.




NOVO POSICIONAMENTO DA JOIA
BRASILEIRA NO EXTERIOR

Apresentacqo:

Hécliton Santini Henrigues
Presidente do IBGM

BRASILIA — setembro - 2009




FRANCA, ITALIA,
REINO UNIDO, TURQUIA, INDIA,
HONG KONG/CHINA, TAILANDIA,
ESTADOS UNIDOS e BRASIL







FRANCA

e O CARRO CHEFE DAS JOIAS FRANCESAS:

- MARCAS DE PRESTIGIO NO SETOR JOALHEIRO

- ATITUDE POSITIVA DO CONSUMIDOR COM
RELACAO AO DESIGN FRANCES E SUA
PERCEPCAQO DE LUXO

- FAMOSAS MARCAS DE MODA INVESTINDO
NA JOALHERIA




JOIA FRANCESA

Combina a fradicdo e a modernidade, arte,
artesanato e criatividade, historia e inovacdo.




MARCAS DE JOIAS

Os principais nomes no comercio joalheiro: Carfier,
Boucheron, Laligue e Van Cleef & Arpels.




MARCAS DE MODA

CHANEL

Christian Lacroix

Os principais nomes Nno cendario Francés:
Dior, Chanel, Lacroix e Yves Saint Laurent.




A MULHER ALVO: A FASHIONISTA
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Elegante, Moderna, Grande Senso de Esfilo,
Sofisticada e Internacional.




A IMAGEM

|

‘ | Dior ; ; Cartier

JOAILLERIE

BOUCHERON

Moderna, Arfistica, Provocativa,
Personalidade séria (ou formal).




JOIA FRANCESA

Esseéncia da Marca - Gemas de alta
gualidade e joias artfesanais
elaboradas por mestres que
celebram um mundo de alto estilo e
JUXO.

Personalidade- Elegante,
Sofisticada, Cldssica, Romdantica,
Artistica, Historica, Formal e Séria.




JOIA FRANCESA

Pontos fortes — Alto valor de
imagem, marcas de prestigio,
relacionadas com a alta modaq,
forte percepcado de qualidade e
orientacao ao consumidor.

Pontos fracos — Custo elevado,
formal, usada em ocasioes
especiais, complexas e com
aparéencia anfiga.







ITALIA

¢ O CARRO CHEFE PARA AS JOIAS ITALIANAS:
- “MADE IN ITALY"
- JOIAS DE MARCAS FAMOSAS

- FORTE PERCEPCAO DO CONSUMOR
PARA A MODA ITALIANA.
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JOIA ITALIANA
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AS MARCAS DE JOIA

DAMIANI

As mais importantes marcas em design cldssico e
contempordaneo: Damiani, Bulgari, Roberto Coin e
Buccellati.
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jEWELS

As marcas contempordaneas mais desejadas na
moda infernacional tfambém na joia: Gucci, Armani,
Versace e Dolce & Gabbana.




A MULHER ALVO: ABSOLUTA

Sensual, extrovertida, natural, cheia de estilo,
colorida e apaixonante.




A IMAGEM

Moderna, sensual, tentadora, séria e personalizada.




JOIA ITALIANA

Esséncia da Marca —
Elaborada e detalhada com
grande beleza, a jdia projeta
estilo, sensualidade e design
arrojado.

Personalidade - Femining,
estilizada, sensual, inovadoraq,
colorida e apaixonante.




JOIA ITALIANA

Pontos fortes — Alto valor de
Imagem, marcas modernas,
fortes percepcdoes de
qualidade e artesanato,
InovacaAo e orientacdo ao
consumidor.

Pontos fracos — Custo elevado,
ousadas, design extremo.







INDIA

e O CARRO CHEFE PARA AS JOIAS INDIANAS:

- CUSTO ACCESSIVEL, GRANDE VOLUME DE
PRODUCAO.

- ESTRATEGIAS COMERCIAIS AGRESSIVAS




Colorida, étnica, trabalho focado no ouro,
ornamentada e fradicional.




A MULHER: ESTRELAS DE BOLLYWOOD

Sensual, bela, moderna e colorida, poreém tradicional.
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JOIA INDIANA

Essencia da Marca — Gemas e
Joias que simbolizam ¢
essencia do luxo e mosiram ao
mundo tudo 0 que vocCeE
conseguiu.

Personalidade- Glamour,
sensualidade, historica, elitista,
traditional, feminina e colorida.




JOIA INDIANA

Pontos Fortes — Forte historico
do frabalho em ouro e pedras
pPreciosas, preco vanigjoso e
capacidade de fabricacao.

Pontos Fracos — Baixa

percepcdo do consumidor,
reduzida orientfacdo para o
design internacional, étnica,

T N i ~ -
S MSSREEAS Ornamentacao excessiva.
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CHINA / HK




HONG KONG / CHINA

e O CARRO CHEFE DAS JOIAS CHINESAS E:

- CUSTO VANTAJOSO, PRODUCAO EM
GRANDE VOLUME e AGRESSIVIDADE

COMERCIAL.




JOIA CHINESA

Colorida, étnica, fradicional, Jade, Pérolas, Quro e
Platina.




A MULHER ALVO: DEUSA ASIATICA

Sensual, feminina, bonita, elegante, conservadora e
tradicional, mesclando com modernidade.




A IMAGEM
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Formal, elegante e feminina.




JOIA CHINESA

Joias belas gue se adequam ao
moderno estilo de vida Chinés,
combinando influéncias tradicionais
e modernas.

Femining, étnica, tradicional,
conservadora, mas com estilo.




JOIA CHINESA

— Forte habilidade
para se adaptar ao design
Internacional, preco vantajoso e
grande capacidade fabricacado.

— Consumidores
sem percepcao, reduzida
orientacdo design internacional e
forte orientacdo étnica.
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TAILANDIA




TAILANDIA

e O CARRO CHEFE PARA AS JOIAS
TAILANDESAS

- CUSTO BAIXO E PRODUCAO EM GRANDE
VOLUME.

- FORTE TRADICAO EM GEMAS CORADAS.




JOIA TAILAN

Colorida, ornamentada, fradicionale com gemas
variadas, de boa lapidacdo.




A MULHER ALVO: A INGENUA

Jovem, feminina, inocente, natural, mestica e
tfradicional, mesclando modernidade .




A IMAGEM

Tradicional, budista, ornamentada e colorida.




JOIA TAILANDESA

Esséncia da Marca — Belo
design, refletindo a estética
tallandesa em juntar o design
com mafteriais preciosos.

Personalidade - Femining,
étnicq, tradicional, elaborada e
ornamentada.




JOIA TAILANDESA

Pontos Fortes — Grande
habilidaode adaptacdo ao
design infernacional, preco
vantajoso, capacidade de
fabricacdo e gemas coradas.

Pontos Fracos — Consumidores
com reduzida percepcdo do
design internacional e forte
orientacdo étnica.
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NVABIONRUN[IDION

e O CARRO CHEFE PARA OS NORTE-
AMERICANOS :

- CUSTO) e ((DESIGN

- PRESTIGIO NO COMERCIO JOALHEIRO

- GRANDES REDES E COMERCIALIZACAO
EM MASSA




JOIA NORTE-AMERICANA

Conservadora, focada em diamantes, orientada a
ocasioes e fradicionadl




AS MARCAS

ZALES

THE DIAMOND STORE®
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Feo owrisy, Gorr Axo Hos

Uma grande variedade de joalherias, meios de
comercializacdo em massa, lojas de departamento e
canais nao fradicionais.




A MULHER: TODAS AS MULHERES
NORTE AI\/\ERICANAS

Jovem, natural, conservadora e amigavel




A IMAGEM

WOMEN OF THE WORLD @
RALSE YOU8 GHT KAND

Conservadora, romantica, familiar e simples.



JOIA NORTE-AMERICANA
A MARCA

Esséncia da Marca — Joias
fradicionais que celebram
momentos e ocasioes
importantes (ritos de
passagem).

Personalidade - Tradicional,
femining, conservadorq,
acessivel e alegre.




BRASIL




BRASIL

e O CARRO CHEFE PARA AS JOIAS BRASILEIRAS:

- DESIGN

- GEMAS CORADAS

- FEMINILIDADE




JOIAS BRASILEIRAS

Coloridas, com movimento, sensuais, modernas e
naturais.




AS MARCAS

0 DESEJD ESTA
RO OLIAR

CARLA AMORIM KA bey

BRUMANI

Novos nomes no design.




A MULHER: A NOVA MUL

Jovem, feminina, moderna, natural, mestica, sensual,
amigavel e espontanea.




A IMAGEM
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Sensual, amigavel, alegre, feminina e espontanea.




JOIA BRASILEIRA
A MARCA

Esséncia da Marca - Jdias
com gemas coradas,

celebraondo a moda e o estilo,
com bod percepcdo de valor.

Personalidade - Moderna,
sensual, espirituosa, expressiva
e dlegre.




JOIA BRASILEIRA
A MARCA

— Design
diferenciado, alegre, colorido,
grande interesse em

brasilidades e moderna.

— Pouca
percepcao dos consumidores
e reduzido numeros de
MAarcas.




2. A OPORTUNIDADE DA
JOIA BRASILEIRA

(e fambém do folheado e da bijuteria )
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TRES ESCOLHAS ESTAO DISPONIVEIS
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1. Competir somente no preco e/ou valor contra os Players
Asiaticos

2. Fortalecimento no foco do consumidor para competir
contra o alto valor dos Fabricantes Europeus

3. Desenvolverum Novo Segmento baseado no design
superior e acessibilidade




MAPA COMPETITIVO

‘ Prestigio \

Orientacao |
para frade

TAILANDIA

@ \ Preco

Orientacdo
para
consumidor




MAPA COMPETITIVO

! Prestfigio ‘

| Orientacdo
para trade

Perfildo |
‘consumidor |

TAILANDIA




MAPA COMPETITIVO

| Accessivel |

TURQUIZ
TAILANDIA

Producao
em Massa

Distante ‘




MAPA COMPETITIVO

Producado
em MQassa




RESUMINDO A ATUAL SITUACAO
MUNDIAL

OS PRODUTORES EM A ELITE EUROPEIA
MASSA DA ASIA E EUA

FRANCA
ITALIA
REINO UNIDO
ESPANHA

INDIA
CHINA
TAILANDIA
TURQUIA
EUA




OS PRODUTORES EM
MASSA DA ASIA E EUA

INDIA
CHINA
TAILANDIA
TURQUIA
EUA

A Oportunidade

A ELITE EUROPEIA

FRANCA
ITALIA
REINO UNIDO
ESPANHA




VALORIZANDO O MEIO

NOVO LANCADOR DE TENDENCIAS




2. A OPORTUNIDAD

POSICIONAMENTO da
Marca Setorial




Recomendacao

Um conceito que define a

marca e guia todas as
acoes, 1niciativas e
comunicacao visual.




Joias Brasileiras

Joias de design que incorporam a

diversidade das gemas coradas
e

celebram as tendéncias atuais da
moda e do lifestyle brasileiro.



Autentficidade, Multiculturalismo,
Inovacado, Criatividade,
Feminilidade, Imaginacado,
Naturalidade e Sustentabilidade.

Arrojada, Moderna, Sensual,

Alegre, Espirituosa, Expressiva,
Antenada com as tendéncias.




Joias Brasileiras

O design das joias brasileiras €,

ao mesmo tempo,
contemporaneo e inovador.

Resulta em pecas de design
singular, descontraidas, arrojadas
e com forte percepcdo de valor.




Em um mundo de crescente
massificagao,

a joalheria brasileira oferece
verdadeiro design diferenciado,
com grande acessibilidade e
percepc¢ao de valor.
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‘l INSTITUTO BRASILEIRO
. DE GEMAS & METAIS PRECIOS0S







Tendéncias na participacdo dos
canais de vendas de |joias ao
consumidor, principalmente nos EUA:










