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“"O Estado garantira
a todos o pleno
exercicio dos direitos
culturais e acesso as
fontes da cultura
nacional, e apoiara e
incentivara a
valorizacao e a
difusao das
manifestacoes
culturais.”

Art. 215 da Constituicdo Federal do Brasil, de 1988



Um pouco
mcaora e

historia...



O que é Mecenato?

O Mecenato é uma das
associacoes entre cultura e
capital mais antigas e ,
tradicionais que existem. E
percebido como resultado da
paixao daqueles com enormes
condicoes materiais que sao
como “padrinhos” para os
artistas dando as condicoes
financeiras e materiais para
que esses possam expressar
toda sua arte.




Origem do Mecenato

A origem etimoldgica de Mecenato
vem aparentemente de Gaius
Maeceanas, amigo do Imperador
Caio Augusto, exercendo funcgoes
importantes dentro do Império
Romano cuidando da administracao
e articulando o governo com a
cultura e a captacao de recursos
para o mundo das artes.



Mecenato nos EUA

Na virada do século XX muitos milionarios, principalmente,
americanos emergiram, resultado de fortunas construidas ao
longo de decadas anteriores. Setores da industria como
petrolifera, ferro, e aco tinham nomes de destaque que
faziam grandes contribuicoes financeiras ou em obras de
arte para as sociedades. Canais de filantropia, como o da
Familia Rockfeller foram estendidos para museus e
desenvolvimento cultural.



Mecenato no Brasil

Apenas em 1808, quando a familia
real portuguesa mudou-se para o
Brasil as pressas, fugindo da invasao
Napolednica, que se iniciou o
desenvolvimento de uma vida cultural
neste pais. Contudo, os valores
culturais deveriam ser de carater
europeu para satisfazer a recém-
chegada corte portuguesa, ignorando
as diferencas de povos, etnias e
identidades existentes entre
colonizadores e colonizados.




Mecenato no Brasil

Para dar inicio a
aculturacao europeia no
Brasil, Dom Joao VI trouxe
da Franca, em 1816, uma
missao artistica com uma
comissao de artistas,
artesaos, cientistas e
pesquisadores.

Neste mesmo ano, o rei
portugués criou a Escola
Real de Ciéncias, Artes e
Oficios do Rio de Janeiro.
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Museu Nacional de Belas Artes



Mecenato no Brasil

Freitas Valle e os Modernistas de 22
*Francisco Matarazzo “Cicillo” (Bienal)
Yolanda Alvares Penteado (MAM)
*Assis Chateaubriand (MASP)
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Museu Casa Guilherme de Almeida

https://youtu.be/_8gS8oWiaw87?si
Um S¢é Coracao: Globoplay




Politica Cultural

“uma ciéncia da organizacao das estruturas culturais, a
politica cultural é entendida habitualmente como programa de
intervencoes realizadas pelo Estado, instituicoes civis,
entidades privadas ou grupos comunitarios com o objetivo de
satisfazer as necessidades culturais da populacao e promover
o desenvolvimento de suas representacoes simbodlicas. Sob
este entendimento imediato, a politica cultural apresenta-se
assim como o conjunto de iniciativas tomadas por esses
agentes, visando promover a producao, a distribuicao e o uso
da cultura, a preservacao e a divulgacao do patrimdnio
historico e o ordenamento do aparelho burocratico por elas
responsaveis”. (CoeLHo, 1997, p. 292)



Visao
social
Responsabilidade social

Atividades
sociais Negécio
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Visao de mercado

O mercado vem cobrando atualmente das empresas mudancas no seu
modo de fazer negdcios e de se relacionar com o mundo que as cerca,

desencadeando o conceito de responsabilidade social ou cidadania
corporativa, que a longo prazo esta se tornando uma questao estrategica

e de sobrevivéncia no mundo dos negdcios.




0 melhor de Calvin Bill Watterson

OS TEMPOS ESTAO DIFICEIS
PARA NOS, POS-MODERNIS-

AS PESSOAS NAO ESTAO
MUITO INTERESSADAS EM
PAGAR POR DESENHOS NA
CALCADA QUE NAC PODEM
LEVAR PRA CASA E QUE
SE APAGAM COM A CHUVA.

DEPOIMENTO MARILIA PERA

HOJE EM DIA, NINGUEM QUER

A ARTE. AS GRANDES
EMPRESAS NAC ME BANCAM
PORQUE EU NAO SOU FAMOSQ
O SUFICIENTE PARA ELAS
APARECEREM COMO
INCENTIVADORAS

1905 Wanotson/Oislibutdd by Universal Uskuk

QUE 0S IMPOSTOS FINANCIEM

POR QUE, VOCE
NAO ARRANJA
UM EMPREGO
PRA BANCAR
SUA ARTE?

VOCE QUER
DIZER
TRABALHAR?



https://www.youtube.com/watch?v=PBEYacL3m1M

Mercado Cultural

O mercado cultural constitui uma das maiores
economias do planeta. Estende-se e se ramifica,
alem da arte, pela informagao, comunicacao,
entretenimento, lazer, moda, gastronomia e por boa
parte do turismo.

Segundo dados do Ministério da Cultura do Brasil, o
mercado cultural é responsavel por quase 3% do PIB
nacional.



CONSUMO CULTURAL

A relacao com a cultura vai alem da compra, pois
aquela, na maioria das vezes, acontece em momento
" extra comercial ¥, como por exemplo, assistindo a
um espetaculo de teatro a um show de musica etc.
envolve sentimentos e emocgoes.

Assim, o publico percebe a presenca da empresa de
uma maneira receptiva e simpatica e entende que a
satisfacao desse consumo cultural so foi possivel
devido ao patrocinio.

E essa percepcao agrega valores positivos as marcas
envolvidas.



Conceitos

Induastria Cultural - conteldos artisticos ou culturais pertencentes a uma
|6gica de mercado que produz e comercializa uma cultura padronizada em
escala industrial para satisfazer uma sociedade de massa.

Industria Criativa - representa um cluster de atividades que tem a
criatividade como um componente essencial; estao diretamente inseridas
no processo industrial e sujeitas a protecao de direitos autorais.

Economia Criativa - considerada uma ferramenta para o
desenvolvimento econdmico e social de paises, € uma abordagem holistica
e multidisciplinar que lida com a interface da economia, da cultura e da
tecnologia centrada na predominancia de produtos e servigos com conteldo
criativo, valor cultural e objetivos de mercado, resultantes de uma
mudanca de paradigma para satisfazer as necessidades da sociedade da
informacao.



Areas da Cultura

(Lei Federal de Incentivo a Cultura - Rouanet)

*Artes cénicas
Patrimonio cultural
‘Producao audiovisual
*MUsica

*Artes plasticas e visuais
*Areas integradas
‘Humanidades




Segmentos Culturais

-Artes cénicas - teatro / danca / circo
Patrimonio cultural - material / imaterial / histérico / religioso

‘Producao audiovisual - cinema / curta / metragens / longas /

documentarios

Musica - classica / MPB / regional / erudita

-Artes plasticas e visuais - pintura / escultura / desenho / gravura
Areas integradas - manifestagbes integradas

‘Humanidades - diversidade cultural de povos



Modalidades Culturais

*Cursos

-Concurso

Concerto
*Exposicao

Festival

-Seminario

Palestra
«Apresentacoes
-Adaptacoes
«Aquisicao de equipamento
«Construcao

«Acervo museologico

‘Restauracao
*Oficina
*Workshop
‘Reforma
Congresso
-Intercambio
Ampliacao
‘Prémio

-Acervo bibliografico
Edicao de livros
‘Urbanizacao
‘Montagem



Industrias Criativas
Conferéncia das Nagoes Unidas - UNCTAD, 2010

Artes Visuais — Pintura, escultura e fotografia.

‘Edicao e Midia Impressa - Livros, imprensa e outras publicacdes.
-Design — de moda, de interiores, grafico, de joias, etc.

Novas Midias - Conteldo digital, software, jogos e animacao.
*Servicos Criativos — Arquitetura, propaganda e servicos culturais.
sAudiovisual - Cinema, difusdo, televisdo e radio.

Artes Dramaticas - mdusica, teatro,danca, dpera e circo.

PatrimoOnio - Artesanato, cultura tradicional, festivais e celebracdes.



O que sao as Leis de Incentivo?

Sao conjuntos de normas criadas pelo governo para estimular a
producao cultural com o abatimento de impostos.

Federal Rouanet / Audiovisual IR

Estadual Diversas ICMS

Municipal Diversas IPTU / ISS



Lel Rouanet

o’é"é’ﬁﬂ‘éu%%k’o%uﬂ}?w EU VIVO DE
Pessoas Fisicas ou Juridicas ‘ - SINHEIEO

com ou sem fins lucrativos - DA RUA, NE..,
podem receber patrocinio.

Patrocinadores (pessoas
fisicas ou juridicas) podem
utilizar a lei desde que tenham
imposto a pagar.

100% de abatimento do
investimento na declaracao de
IR com limite de 4% ou 6% do
imposto devido. -




Leis
Estaduais
PROAC - S3o Paulo

* Até 3% do ICMS
devido
* Mensal
* Investimento em
projetos culturais
provados

PROAC , -

PROGRAN, o
40 P

.

"\\\\\

oF




Empresa declara o imposto para o
concede renuncia fiscal para a Empresa
Empresa patrocina um Projeto habilitado via Lei

O Projeto recebe o recurso e realiza o trabalho

A Empresa desenvolve acoes de MKT /Comunicacao

O Projeto presta contas para o



QUANDO UTILIZAR?

O patrocinio cultural pode ser alternativa
interessante nos seguintes momentos:

Oportunidade de relacionamento;
*Necessidades de diferenciacao;
*Campanhas de Comunicagao;
‘Estratégias de penetracao de mercado;
-Langamento de produto ou servigo;
‘Promocgoes;

Politica InstltUC|onaI

*VVantagens fiscais.



ORIGEM DO INVESTIMENTO

Proprio
X

Renuncia Fiscal



Politica de incentivo deEstado

Capta
recursos

Sociedade

Cria mecani=smos e
imce ntieo

Inwveste em
agoes culturais

O governo federal, nos dltimos anos, vem deixando as atividades
culturais sob aacio das leis de mercado.




“Funil” cultural da Lei de Incentivo (Lei Rouanet)
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Investimento Cultural
no Brasil - 2023

Lei Rouanet - R$ 16,6 bi (renuncia fiscal)

Fundo Nacional da Cultura -
R$ 4,8 bi (editais publicos)

Lei Paulo Gustavo - R$ 3,8 bi
‘Lei Aldir Blanc - R$ 2,26 bi




Lel Rouanet (rentancia fiscal)

Em 2023 - previsto 16,6 bi e realizado 2,2 bi

*10.700 projetos aprovados
«2.300 projetos executados

*13,25% do orcamento realizado
*21,49% dos projetos realizados

14,4 bilhoes de Reais nao foram utilizados.



Lei Paulo Gustavo
(Lei vigente - 2023 a 2027)

2023 - previsto 3,8 bilhoes:
2 bi para os estados e
1,8 bi para os municipios.

2024 - previsto 3 bilhdes - nao
executado ainda.




Lei Aldir Blanc

(Lei vigente - 2023 a 2027)

2023 - previsto 3 bilhoes -
realizado 2,26 bi.

2024 - previsto 3 bilhdes - nao
executado ainda.




Lel Rouanet

Praticamente todos os recursos
destinados a cultura, através da
Lei Rouanet, foram aplicados na
Regiao Sudeste do pais e em
especial, praticamente tudo, nas
cidades de Sao Paulo e do Rio
de Janeiro. No ultimo ano
foram investidos 77% na Regiao
Sudeste, 11% na Regiao Sul,
6% na Regiao Nordeste, 4% na
Regiao Centro-Oeste e apenas
2% na Regiao Norte.




Artista Produtor

Agéncia de Publicidade Agéncia Mkt Cultural
Empresa Governo
Midia Assessoria de imprensa

Publico



ETAPAS DO DESENVOLVIMENTO DE
PROJETOS CULTURAIS

PRE-PRODUCAO

CAPTACAO DE RECURSOS

PRODUGCAO / EXECUCAO

POS-PRODUCAO



PRE-PRODUCAO

‘Planejamento

‘Definicao de objetivos
Levantamento de informacoes
Orcamentos

‘Definicao de parceiros
Formatacao do projeto
‘Inscricao nas leis de incentivo



CAPTAGCAO DE RECURSOS

‘Prospeccao
*Negociacao
*\VVenda
Contrato



PRODUCAO / EXECUCAO

Lancamento e divulgacao

-Administragéo de recursos (financeiros, materiais e humanos)
Gerenciamentos de produtos e servicos
*Gerenciamento da Comunicacao



POS-PRODUCAO

‘Prestacao de contas
‘Relatorios gerenciais

Clipping
*Avaliacao
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Apropriacao
cultural existe e é
algo muito sério.
O capitalismo
transforma a
cultura em
mercado e apaga
o seu lugar de
origem.

Theodor Adorno
Escola de Frankfurt
Industria Cultural




Videoteca ——
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aleidoscopio: Lei Rouanet - 30/04/24

DENISE FRAGA EXPLICA
COMO FUNCIONA A LEI
ROUANET EM PROGRAMA

’ Céamara dos Deputados © 525 G 2 Compartihar [ Salvar

https://youtu.be/iXnUhfsUW4Y

https://youtu.be/AM4w3UyCjlY
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